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Den juridiska karaktaren av foreskrifter

och anvisningar

Foreskrifter

| Finansinspektionens féreskrifter och anvisningar presenteras foreskrifterna under
rubriken "Foreskrift". Foreskrifterna ar bindande rattsregler, som maste féljas.

Finansinspektionen meddelar foreskrifter endast med stdd av och inom ramen for rattsliga
bestdmmelser som ger Finansinspektionen behdrighet att ge ut foreskrifter.

Anvisningar

| Finansinspektionens foreskrifter och anvisningar presenteras under rubriken "Anvisning"
Finansinspektionens tolkningar av innehallet i lagar eller andra bindande bestammelser.

Under denna rubrik presenteras ocksd rekommendationer och andra
verksamhetsanvisningar som inte &r bindande. Vidare upptas har Finansinspektionens
rekommendationer om hur internationella riktlinjer och rekommendationer ska féljas.

Av formuleringen av anvisningen framgar nar det ar fraga om en tolkning och nar det ar
fraga om en rekommendation eller annan verksamhetsanvisning. Formuleringen av
anvisningarna och den juridiska karaktéaren av foreskrifterna och anvisningarna férklaras
narmare pa Finansinspektionens webbplats.

Finansinspektionen.fi > Regelverk > Foreskriftssamling > Ny foreskriftssamling
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Tillampningsomrade och definitioner

1.1 Tillampningsomrade (Utfardat 7.7.2014, galler frn 22.7.2014)

Dessa foreskrifter och anvisningar tillampas pa foljande tillsynsobjekt enligt 4 § i lagen om
Finansinspektionen:

o kreditinstitut

. forsakringsbolag

. arbetspensionsforsakringsbolag
. forsakringsforeningar

. fondbolag

. AlF-forvaltare, som tillhandahaller investeringstjanster

. vardepappersforetag

o betalningsinstitut

. centralinstitutet for den sammanslutning som avses i lagen om en sammanslutning

av inlaningsbanker

. kreditinstituts, vardepappersforetags, foérsédkringsbolags och férsékringsféreningars
holdingféretag

. konglomerats holdingsammanslutningar enligt lagen om tillsyn éver finans- och
forsakringskonglomerat

. filialer i Finland till utlandska kreditinstitut, forsakringsbolag och
vardepappersforetag som auktoriserats utanfor EES.

Dessa foreskrifter och anvisningar tillampas dessutom pa féljande andra
finansmarknadsaktorer enligt 5 § i lagen om Finansinspektionen:

. forsakringsformedlare
o utlandska férsakringsformedlare
. andra finansmarknadsaktorer som faller inom tillampningsomradet fér 1 kap. 2 och

3 § i vardepappersmarknadslagen.

Dessa foreskrifter och anvisningar tillampas ocksa pa filialer i Finland till foljande utlandska
EES-tillsynsobjekt enligt 6 § i lagen om Finansinspektionen och pa ovan namnda
utlandska tillsynsobjekt som tillhandahaller tjanster i Finland utan att etablera filial:

. utlandska kreditinstitut
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o utlandska vardepappersforetag
. utlandska fondbolag och fondféretag
. utlandska forsakringsbolag
. utlandska betalningsinstitut.

Dessa foreskrifter och anvisningar tillampas dock inte pa EES-tillsynsobjekt enligt 6 § i
lagen om Finansinspektionen till den del de tillhandahaller investeringstjanster utan att
etablera filial i Finland.

Dessa foreskrifter och anvisningar tillampas inte heller pa marknadsforingen av finansiella
instrument och investeringstjanster till professionella kunder enligt 1 kap. 18 § eller till
godtagbara motparter enligt 19 § i lagen om investeringstjanster.

Kapitel 4 i dessa foreskrifter och anvisningar tillampas med ovan namnda undantag pa de
tillsynsobjekt, andra finansmarknadsakttrer och utlandska tillsynsobjekt som avses ovan.

Avsnitten 5.2-5.11 i dessa foreskrifter och anvisningar tillampas med ovan ndmnda
undantag pa de tillsynsobjekt, andra finansmarknadsaktorer och utlandska tillsynsobjekt
som avses ovan till den del de marknadsfor finansiella tjanster och produkter som avses i
det aktuella avsnittet.

1.2 Definitioner

| dessa foreskrifter och anvisningar avses med

. marknadsforing all verksamhet som syftar till framjande av forsaljning av finansiella
tjanster eller produkter

. tilhandahallare av investeringstjanster féretag som faller inom tillampningsomradet
for lagen om investeringstjanster sdsom vardepappersforetag och kreditinstitut och
fondbolag som tillhandahaller investeringstjéanster, filialer till utlandska
vardepappersforetag och kreditinstitut och fondbolag som tillhandahaller
investeringstjanster samt vardepappersforetag och fondbolag for
investeringstjanster med auktorisation i stater utanfor EES som tillhandahaller
investeringstjanster i Finland utan att etablera filial

. konsument en konsument enligt 1 kap. 4 8§ i konsumentskyddslagen

o tjansteleverantor alla ovan i avsnitt 1.1 namnda tillsynsobjekt, andra
finansmarknadsaktorer och utlandska tillsynsobjekt med de undantag som namns i
avsnitt 1.1 till den del de marknadsfor finansiella tjanster och produkter

o finansiella tjanster alla de tjanster som tillhandahalls av ovan namnda
tjansteleverantorer

) finansiella produkter alla de produkter som tillhandahalls av ovan namnda
tjansteleverantorer.
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Regelverk och internationella

rekommendationer

2.1 Lagstiftning

Dessa foreskrifter och anvisningar har samband med
. kreditinstitutslagen (121/2007)
o vardepappersmarknadslagen (746/2012)

. lagen om investeringstjanster (747/2012)
. lagen om placeringsfonder (48/1999)
. lagen om handel med finansiella instrument (748/2012)

. forsakringsbolagslagen (521/2008)

. lagen om arbetspensionsférsakringsbolag (354/1997)

. lagen om utl&ndska forsakringsbolag (398/1995)

. lagen om forsékringsforeningar (1250/1987)

. lagen om forsakringsférmedling (570/2005)

. lagen om betalningsinstitut (297/2010)

. lagen om utlandska betalningsinstituts verksamhet i Finland (298/2010)

. konsumentskyddslagen (38/1978)
. lagen om otillborligt forfarande i naringsverksamhet (1061/1978)

. personuppgiftslagen (523/1999)

o lagen om dataskydd vid elektronisk kommunikation (516/2004)

. lagen om skuldebrev (622/1947)

. lagen om bundet langsiktigt sparande (1183/2009)

o statsradets forordning om otillborligt forfarande fran konsumentsynpunkt vid

marknadsforing och i kundrelationer (601/2008).

2.2 Europeiska unionens forordningar

Dessa foreskrifter och anvisningar har samband med féljande direkt tillampliga EU-
férordningar:
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o Kommissionens férordning (EG) nr 809/2004 (32004R0809) av den 29 april 2004
om genomférande av Europaparlamentets och radets direktiv 2003/71/EG i fraga
om informationen i prospekt, utformningen av dessa, inférlivande genom hanvisning
samt offentliggérande av prospekt och spridning av annonser (EGT L 149,
30.4.2004, s. 1 /L 186, 18.7.2005, s. 1-123) jamte &ndringar (nedan
kommissionens prospektférordning).

2.3 Europeiska unionens direktiv

Dessa foreskrifter och anvisningar har samband med foljande EU-direktiv:

o Europaparlamentets och radets direktiv 2004/39/EG (32004L0039) av den 21 april
2004 om marknader for finansiella instrument och om &ndring av radets direktiv
85/611/EEG och 93/6/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv
2000/12/EG samt upphavande av radets direktiv 93/22/EEG (EUT L 145,
30.4.2004, s. 1-44)

o Kommissionens direktiv 2006/73/EG (32006L0073) av den 10 augusti 2006 om
genomférandet av Europaparlamentets och radets direktiv 2004/39/EG vad galler
organisatoriska krav och villkor for verksamheten i vardepappersforetag, och
definitioner for tillampning av det direktivet (Text av betydelse for EES) (EUT L 241,
2.9.2006, s. 26-58)

) Europaparlamentets och radets direktiv 2009/65/EG (32009L0065) av den 13 juli
2009 om samordning av lagar och andra forfattningar som avser foretag for
kollektiva investeringar i dverlatbara vardepapper (fondféretag) (Text av betydelse
for EES) (EUT L 302, 17.11.2009, s. 32-96)

o Europaparlamentets och radets direktiv 2008/48/EG (32008L0048) av den 23 april
2008 om konsumentkreditavtal och om upphavande av radets direktiv 87/102/EEG
(EUT L 133, 22.5.2008, s. 66—92)

o Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG (32005L0029) av den 11 maj
2005 om otillbdrliga affarsmetoder som tillampas av naringsidkare gentemot
konsumenter pa den inre marknaden och om &ndring av radets direktiv 84/450/EEG
och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG
samt Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 2006/2004 (direktiv om
otillborliga affarsmetoder) (Text av betydelse fér EES) (EUT L 149, 11.6.2005, s.
22-39)

) Europaparlamentets och radets direktiv 97/55/EG (31997L0055) av den 6 oktober
1997 om andring av direktiv 84/450/EEG om vilseledande reklam sé att detta
omfattar jamférande reklam (EGT L 290, 23.10.1997, s. 18-22)

) Radets direktiv 84/450/EEG (31984L0450) av den 10 september 1984 om
tillnarmning av medlemsstaternas lagar och andra foérfattningar om vilseledande
reklam (EGT L 250, 19.9.1984, s. 17-20)

) Europaparlamentets och radets direktiv 2002/65/EG (32002L0065) av den 23
september 2002 om distansférsaljning av finansiella tjanster till konsumenter och
om andring av radets direktiv 90/619/EEG samt direktiven 97/7/EG och 98/27/EG
(EGT L 271, 9.10.2002, s. 16-24)
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. Europaparlamentets och radets direktiv 2002/92/EG (32002L0092) av den 9
december 2002 om férsékringsformedling (EUT L 9, 15.1.2003, s. 3-10).

2.4 Finansinspektionens behdrighet att meddela foreskrifter

Finansinspektionens behorighet att meddela bindande foreskrifter bygger pa féljande
bestdammelse:

. 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjanster.

25 Internationella rekommendationer

Dessa foreskrifter och anvisningar tar hansyn till féljande internationella
rekommendationer:

. Europeiska vardepapperstillsynskommittén CESR:s (nuvarande Europeiska
vardepappers- och marknadsmyndigheten ESMA) riktlinjer om en gemensam
definition av EU:s penningmarknadsfonder (CESR/10-049). Dokumentet finns
tillgangligt p& ESMA:s webbplats pa adressen www.esma.europa.eu.

. Europeiska vardepappers- och marknadsmyndigheten ESMA:s riktlinjer for
behoériga myndigheter och fondférvaltningsbolag om bdrshandlade fonder (ETF)
och andra fragor som ror fondféretag (UCITS). (ESMA Guidelines to competent
authorities and UCITS management companies on ETFs and other UCITS issues)
(ESMA/2012/832FI). Dokumentet finns tillgangligt pA ESMA:s webbplats pa
adressen www.esma.europa.eu.
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3 Syfte

Q) Syftet med dessa foreskrifter och anvisningar ar att framja kvaliteten pa det
marknadsforingsmaterial och den évriga marknadsféringsinformation som erbjuds
kunderna och utvecklingen av sakliga marknadsféringsmetoder och harigenom det
fortroende som finns for finansmarknaden och for funktionssékerheten, 6ppenheten och
likabehandlingen pa finansmarknaden.

(2) Avsikten med dessa foreskrifter och anvisningar &r sarskilt att framja att

. den information som erbjuds i marknadsforingen ar tydlig, begriplig och val avvagd
och fokuserar pa vasentliga och centrala egenskaper hos den finansiella tjanst eller
produkt som marknadsfors

. informationen i marknadsforingen ger en rattvisande bild av den tjanst eller produkt
som tillhandahalls

. marknadsféringen innehaller den information som &r relevant for kundens
finansiella sdkerhet och

. den relevanta informationen for kundens finansiella sékerhet vid marknadsféringen
av en viss finansiell tjanst eller produkt i man av mojlighet lamnas med iakttagande
av enhetliga principer oberoende av den finansiella bransch inom vilken foretaget
erbjuder tjansten eller produkten.

3) Dessa foreskrifter och anvisningar innehaller hanvisningar till lagstiftningen om
marknadsforing endast till den del Finansinspektionen har meddelat féreskrifter,
presenterat sin tolkning av lagstiftningen eller meddelat anvisningar om ifrdgavarande
rattsliga bestammelser. Dessa foreskrifter och anvisningar ger saledes ingen uttémmande
bild av vad lagstiftningen kraver avseende marknadsféring.

4) Avsikten med dessa foreskrifter och anvisningar ar inte att beskriva den lagstadgade
informationsskyldigheten. Narmare foreskrifter och anvisningar om denna ingar
huvudsakligen i Finansinspektionens féreskrifter och anvisningar om uppféranderegler for
tillhandahallande av finansiella tjanster (16/2013).

(5) Finansinspektionen och konsumentombudsmannen har en parallell behdérighet i tillsynen
6ver marknadsforingen till konsumenter d& marknadsforaren ar en sadan aktor som
faststallts i avsnitt 1.1 om tillampningsomrade. Finansinspektionen och
konsumentombudsmannen samarbetar i genomférandet av ovan ndmnda uppdrag. De
aktorer som faller inom dessa foreskrifters och anvisningars tillampningsomrade ska i sin
marknadsforing beakta inte bara lagstiftningen utan ocksa de riktlinjer som lagts upp av
konsumentombudsmannen.
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Principer for marknadsforingen

4.1 Rattslig bakgrund

. I 2 kap. i konsumentskyddslagen ingar allmanna bestammelser om marknadsforing
och i 7 kapitlet bestammelser om marknadsféring av konsumentkrediter.

. | 125 § i kreditinstitutslagen finns bestdmmelser om kreditinstitutens forfaranden
och marknadsforing.

o | 166 o § i kreditinstitutslagen ingar bestammelser om férfaranden och
marknadsforing nar det galler utlandska kreditinstituts verksamhet i Finland.

. | 31 kap. 1 §i forsakringsbolagslagen foreskrivs om forfaranden och
marknadsforing i forsakringsbolag.

. | 3 kap. 22 § i lagen om forsakringsférmedling finns bestammelser om
forsakringsformedlares forfaranden och marknadsféring.

. I 60 § i lagen om utlandska forsakringsbolag ingar bestammelser om utlandska
forsékringsbolags forfaranden och marknadsféring.

. I 12 kap. 2 § i lagen om forsakringsforeningar foreskrivs om férfaranden och
marknadsforing i forsakringsféreningar.

o I 1 kap. 2 och 3 § i vardepappersmarknadslagen finns bestimmelser om
forfaranden och marknadsféring.

o I 10 kap. 2 8 i lagen om investeringstjanster finns bestdmmelser om forfaranden
och marknadsféring.

. I 2 kap. 39 § och 4 kap. 11 § i lagen om handel med finansiella instrument
foreskrivs om forfaranden och marknadsféring.

. I 89 § i lagen om placeringsfonder ingar bestammelser om marknadsféring av
placeringsfonder.

. I 32 § i lagen om betalningsinstitut foreskrivs om férfaranden och marknadsforing i
betalningsinstitut.

. | 12 § i lagen om utlandska betalningsinstituts verksamhet i Finland ingar
bestammelser om férfaranden och marknadsforing.

FINANSSIVALVONTA

FINANSINSPEKTIONEN

FINANCIAL SUPERVISORY AUTHORITY




Utfardade:

Géller fran:

4.2
)

@

3

(4)

®)

(6)

10.6.2013 15/2013 Marknadsforing av finansiella tjinster och produkter
1.7.2013 tills vidare

12 (34)

Beskrivning av finansiella tjanster och produkter i marknadsféringen

| detta kapitel och i kapitel 5 beskrivs information som kan ha betydelse nar kunden fattar
beslut om finansiella tjanster och produkter. Vid marknadsféring av finansiella tjanster och
produkter ska hela lagstiftningen och andra regler om marknadsféringen beaktas.

ANVISNING (styckena 2-7)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar de réattsliga bestdmmelserna i avsnitt 4.1 att
kunden pa basis av marknadsféringsmaterialet maste kunna forsta vilken typ av finansiella
tjanster och produkter det ar fraga om.

Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsféringen av finansiella tjanster och
produkter sa opartiskt och begripligt som majligt beskrivs de centrala egenskaper hos och
huvudsakliga innehall av tjansten eller produkten som kan ha betydelse nar kunden fattar
beslut om tjansten eller produkten.

Enligt Finansinspektionens tolkning kan beroende pa produkten sarskilt foljande faktorer
paverka kundens beslutsfattande:

o tjansteleveranttren

o den marknadsforda produkten och produktens eventuella underliggande tillgang
och komponenterna i ett produktpaket som bestar av flera olika produkter

o eventuella avkastningsforvantningar pa den finansiella tjansten eller produkten och
berékningsgrunderna for dessa

o vasentliga risker med finansiella tjanster eller produkter

o priset pa och kostnader for produkten eller tjansten och faktorer som paverkar dem

o centrala avtalsvillkor

. forsakringsskyddets omfattning och vasentliga begransningar

. produktens likviditet

. foljder av fortida uppsagning eller aterbetalning av finansiella tjanster eller produkter

eller andringar eller avbrytande av betalningsplanen for dessa

. forekomsten av eventuell borgen, solidariskt ansvar eller annat skydd for finansiella
tjanster och produkter.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér de réttsliga bestémmelserna i avsnitt 4.1 att en
enskild marknadsforingsatgard eller reklam, oberoende av marknadsforingskanal och
kommunikationsmedel, inte far leda till en vilseledande helhetsuppfattning.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar de rattsliga bestdmmelserna i avsnitt 4.1 att
med marknadsféring genom forestallningar eller p& annat satt inte bor skapas ogrundade
forvantningar pa avkastning eller ett ogrundat intryck av tjanstens eller produktens
fordelaktighet eller tjansteleverantorens tillforlitighet. Om avkastning eller erhalina férdelar
ar forenade med osékerhet eller begransningar eller méjlighet att forlora kapitalet, ska
aven detta ndmnas i informationen om avkastningen eller fordelarna. Vid information om
forsakringsskyddet ska @ven vasentliga begransningar av forsakringsskyddet namnas.
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Enligt Finansinspektionens tolkning innebar de rattsliga bestdmmelserna i avsnitt 4.1 att
den information som ska ges i marknadsforingen inte far ggmmas eller déljas till exempel
genom diverse formuleringar eller vilseledande klyschor sa att helhetsintrycket for kunden
blir vilseledande. Det &r till exempel vilseledande att utforma marknadsféringsmaterialet sa
att produktens fordelar tas upp i rubriker eller pa andra séatt som vacker uppmarksamhet
medan informationen om risker och kostnader ér finstilt och placerad sa att den ar svar att
upptacka. Ovasentligheter boér inte framhéavas.

Korrigering av osann och vilseledande marknadsforing

1 kap. 3 § i vardepappersmarknadslagen, 10 kap. 2 § i lagen om investeringstjanster och 2
kap. 39 8§ och 4 kap. 11 § i lagen om handel med finansiella instrument forutsatter att
information vars osanna eller vilseledande karaktar framgar efter det att den lamnats och
som kan ha vasentlig betydelse for investerare utan drojsmal ska rattas eller kompletteras i
tillracklig utstrackning.

ANVISNING (stycke 9)

Finansinspektionen rekommenderar ocksa andra aktorer &n de som faller inom
tillampningsomradet for de bestammelser som namnts i stycke 8 att i tillracklig utstrackning
ratta eller komplettera sddan information vars osanna eller vilseledande karaktar framgar
efter det att den lAmnats och som kan ha véasentlig betydelse for investerare.

Identifierbar marknadsforing

Enligt 10 kap. 2 § i lagen om investeringstjanster, 89 § i lagen om placeringsfonder, 2 kap.
4 § i konsumentskyddslagen och 1 § 1 mom. i lagen om otillb6rligt férfarande i
naringsverksamhet ska av marknadsforingen tydligt framga dess kommersiella syfte.

ANVISNING (stycke 11)

Enligt Finansinspektionens tolkning inneb&r ovan ndmnda réttsliga bestammelser att
reklam ska kunna identifieras som sadan utan att narmare studera den.

Information om tjanste- eller produktleverantdren

Enligt 2 kap. 4 § i konsumentskyddslagen och 1 8 1 mom. i lagen om otillborligt férfarande
i naringsverksamhet ska av marknadsforingen tydligt framga fér vems rékning den bedrivs.

| 2 kap. 8 § 2 punkten i konsumentskyddslagen foreskrivs att vid salufoéring av
specificerade konsumtionsnyttigheter till ett bestamt pris ska av marknadsféringen framga
naringsidkarens namn och geografiska adress och, om naringsidkaren ar ombud eller
agent for en annan néaringsidkare, nAmnda uppgifter om huvudmannen.

Enligt 31 kap. 2 § i forsakringsbolagslagen ska ett férsékringsbolag nar det &r representant
i enlighet med 2 kap. 16 § eller representant for en annan férsakringsgivare ge kunden klar
och tydlig information om vilket féretags produkter eller tjanster det &r fraga om och att
forsakringsbolaget inte bedriver verksamheten for egen rakning eller ar part i det avtal som
eventuellt ingds om den produkt eller tjanst som ar foremal for forhandlingar.
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Enligt 31 kap. 3 § i forsékringsbolagslagen ska ett foérsakringsbolags ombud i sin
verksamhet klart informera kunden om att han eller hon uttryckligen & ombud.
Forsakringsbolagets ombud ska i sin marknadsféring informera om vilka forsékringsgivare
han eller hon representerar och vid marknadsféringen av en enskild forsékring vilket
forsakringsbolags produkt det &r fraga om.

Enligt 3 kap. 22 8 4 mom. i lagen om forsékringsformedling ska ombudet i sin
marknadsforing uppge vilka forsakringsgivare han representerar, och vid
marknadsféringen av en enskild forsakring vilken forsakringsgivares produkt det ar fraga
om.

Enligt 60 8§ i lagen om utlandska forsakringsbolag ska ett utlandskt forsékringsbolag i sin
marknadsforing uppge sitt namn, sin bolagsform, sin hemstat, sitt huvudkontors adress
och adressen till det kontor eller den filial som forsakringsavtal ska ingas med.

Enligt 7 kap. 7 8 1 mom. i lagen om investeringstjanster far ett vardepappersforetag
tillhandahalla tjanster enligt 2 mom. i paragrafen genom ett anknutet ombud. Ombudet
handlar pa foretagets vagnar och under dess ansvar. | 3 mom. i paragrafen konstateras
vidare att vardepappersforetaget ska se till att ombudet upplyser kunderna om vilket
vardepappersforetag ombudet foretrader.

Enligt 166 o § i kreditinstitutslagen ska ett utlandskt kreditinstitut i sin marknadsféring
uppge sitt namn och sin hemstat.

ANVISNING (styckena 20-23)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebéar ovan ndmnda rattsliga bestammelser att det i
marknadsféringen av finansiella tjanster och produkter alltid tydligt ska framga vem som &r
emittenten av vardepapperet och vem som ansvarar for produkten eller tjansten, till
exempel vilket fondbolags placeringsfond, vilket kreditinstituts eller vardepappersféretags
produkt eller tjanst eller vilket forsakringsbolags forsakring som marknadsfors.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 31 kap. 3 § i forsakringsbolagslagen och

7 kap. 7 § 3 mom. i lagen om investeringstjanster att da ett ombud anvands i
marknadsféringen ska detta tydligt framgéa av reklamen liksom aven vilket bolag ombudet
foretrader.

Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsféringen endast anvands antingen den
registrerade firman, bifirman eller ndgot annat kannetecken enligt firmalagen. |
marknadsforingen kan dock anvandas allmént k&nda férkortningar, om detta inte kan
anses vilseledande.

I marknadsféringen bor beaktas att det finns sarskilda réattsliga bestammelser om
anvandningen av vissa termer bland annat i firman for en leverantor av finansiella tjanster
eller produkter och i tillhandahallandet av tjanster.

Pastaenden och jamforelser

Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen far vid marknadsforing och i kundrelationer
osann eller vilseledande information inte ldmnas om den kan leda till att konsumenten
fattar ett sddant kopbesilut eller nagot annat beslut om en konsumtionsnyttighet som han
eller hon annars inte skulle ha fattat.
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Enligt 2 kap. 5 § i konsumentskyddslagen far jamforande reklam eller annan
marknadsforing inte medfdra risk for férvaxling mellan naringsidkarens och en konkurrents
varumarke, firma eller andra sarskiljande k&nnetecken eller nyttigheter, om detta kan leda
till att konsumenten fattar ett sadant kopbeslut eller ndgot annat beslut om en
konsumtionsnyttighet som han eller hon annars inte skulle ha fattat.

Enligt 2 a 8 i lagen om otillborligt forfarande i naringsverksamhet ar marknadsforing dar det
ar mojligt att direkt eller indirekt kénna igen en konkurrent eller en nyttighet som en
konkurrent marknadsfor (jamférande marknadsforing) tillaten i fraga om jamforelsen om
den uppfyller de krav som lagen stéller.

I 10 kap. 15 8§ 1 punkten i lagen om investeringstjanster foreskrivs att Finansinspektionen
for genomférande av bestimmelserna i direktivet om genomférande av direktivet om
marknader for finansiella instrument utfardar narmare foreskrifter om avgifter, arvoden och
andra formaner som enligt 10 kap. 2 § ska betalas till eller tas emot av tredje part i
samband med tillhandahallandet av investeringstjanster och sidotjanster och om de krav
som stélls pa informationen till kunderna.

ANVISNING (styckena 28-33)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 2 a § i lagen om otillborligt forfarande i
naringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att nar pastaenden och
jamforelser avseende andra motsvarande produkter eller tjanster anvands som
effektmedel i marknadsféringen av finansiella tjanster och produkter maste
tjansteleverantdren kunna bevisa ifrdgavarande pastaendens och jamforelsers
sanningshalt.

Enligt Finansinspektionens tolkning kan presentation av intervjuer och personers asikter
och kommentarer utgora en del av marknadsforingsmaterialet och da galler beviskravet
aven dem.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 2 a § i lagen om otillborligt forfarande i
naringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att da jamforelser anvands i
marknadsforingen ska jamforelseobjektet i huvudsak vara jamférbart med den
marknadsforda produkten eller tjansten. De tjanster och produkter som jamférs ska
specificeras tillréackligt. Om jamforelseobjektet och vasentliga fakta fér jamforelsen inte ar
allmant kanda ska marknadsforingen innehalla information om jamforelseobjektets
sammansattning.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 2 a § i lagen om otillborligt forfarande i
naringsverksamhet och 2 kap. 6 8 i konsumentskyddslagen att de informationskallor, fakta
och antaganden som jamférelserna grundar sig pa ska redovisas péa ett balanserat och
valavvagt satt. Malet ska samtidigt vara att sakerstélla att ingen information som &r
vasentlig for jamforelsen utelamnas.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 2 a § i lagen om otillborligt forfarande i
naringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att jamférelsen inte ensidigt
och vilseledande far fokuseras endast pa omstandigheter som &ar fordelaktiga for den som
genomfor jamforelsen. Till jamforelseobjekt far inte valjas enbart vissa begransade och
noggrant utvalda produkter eller tjanster som ger ett férdelaktigt jamforelseresultat fér den
som genomfor jAmforelsen men inte ger en objektiv bild av de jamférda produkterna eller
tjansterna. | jamforelsen ska @ven tas upp de centrala skillnaderna mellan
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jamforelseobjekten, om de ar av betydelse, sa att jamférelsen ger en rattvisande
helhetsbild av féremalen for jamforelsen.

Finansinspektionen rekommenderar att i jamforelsen tillampas en sadan tidsperiod som &r
tillrackligt lAang med tanke pa produktens egenskaper, dvs. minst ett ar. Perioden kan
uttryckas som ett eller flera kalenderar eller ett ar flera fran den aktuella tidpunkten bakat.
Vid procentuella jamforelser bor for tydlighetens skull anvandas jamna ar vid berékningen
av den arliga avkastningen.

FORESKRIFT (stycke 34)

Om en tillhandahallare av investeringstjanster i sin marknadsféring jamfor investerings-
eller sidotjanster, finansiella instrument eller tillhandahallare av investerings- eller
sidotjanster, ska foljande villkor vara uppfyllda:

o jamforelsen ska vara meningsfull och laggas fram pa ett rattvisande och valavvagt
satt

) de informationskallor som utnyttjats vid jamforelsen ska anges

o viktiga fakta och antaganden som utnyttjats for att kunna géra jamforelsen ska
inbegripas.t

Terminologi och produktbeteckningar

Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen far vid marknadsforing och i kundrelationer
osann eller vilseledande information inte ldmnas om den kan leda till att konsumenten
fattar ett sddant kopbesilut eller nagot annat beslut om en konsumtionsnyttighet som han
eller hon annars inte skulle ha fattat.

Enligt 2 kap. 7 & i konsumentskyddslagen far vid marknadsforing och i kundrelationer
sadan information inte utelamnas som i sitt sammanhang ar vasentlig och som
konsumenten behover for att fatta ett kopbeslut eller ndgot annat beslut om en
konsumtionsnyttighet, om avsaknaden av informationen kan leda till att konsumenten fattar
ett beslut som konsumenten inte skulle ha fattat om han eller hon hade fétt tillracklig
information.

Enligt 1 § 1 mom. lagen om otillborligt forfarande i naringsverksamhet far i
naringsverksamhet icke anvandas forfarande som strider mot god affarssed eller eljest ar
otillbérligt mot annan naringsidkare.

Enligt 1 § 1 mom. lagen om otillborligt forfarande i naringsverksamhet far i
naringsverksamhet icke anvandas osant eller vilseledande uttryck som ror egen eller
annans naringsverksamhet och ar agnat att inverka pa efterfrdgan pa eller utbud av
nyttighet eller att skada annans naringsverksamhet.

1 Se artikel 27.3 i direktiv 2006/73/EG.
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ANVISNING (styckena 39-41)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar ovan ndmnda rattsliga bestammelser att
termer som definierats i lag eller som har en etablerad innebord inte far anvandas pa ett
vilseledande sétt i marknadsforingen.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar ovan ndmnda rattsliga bestammelser att de
centrala termer som inte har ndgon etablerad innebord ska definieras. Om till exempel
termerna kapitalskydd, aktiedepositioner eller omvanda indexlan anvands i
marknadsféringen, ska det framga av materialet vad som avses med termen.

Finansinspektionen rekommenderar att sddana forkortningar som inte ar i dagligt bruk
undviks i reklam. Till exempel vid anvandning av forkortningen p.a. &ar det skél att forklara
att det ar fraga om arlig ranta.

Marknadsforing pa Internet

Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen far vid marknadsforing och i kundrelationer
osann eller vilseledande information inte ldmnas om den kan leda till att konsumenten
fattar ett sddant kdpbesilut eller nagot annat beslut om en konsumtionsnyttighet som han
eller hon annars inte skulle ha fattat.

Enligt 2 kap. 7 & i konsumentskyddslagen far vid marknadsforing och i kundrelationer
sadan information inte utelamnas som i sitt sammanhang ar vasentlig och som
konsumenten behdver for att fatta ett kopbeslut eller nagot annat beslut om en
konsumtionsnyttighet, om avsaknaden av informationen kan leda till att konsumenten fattar
ett beslut som konsumenten inte skulle ha fattat om han eller hon hade fatt tillracklig
information.

Enligt 1 8 1 mom. lagen om otillborligt forfarande i naringsverksamhet far i
naringsverksamhet icke anvandas forfarande som strider mot god affarssed eller eljest ar
otillborligt mot annan naringsidkare.

ANVISNING (styckena 45-49)

Finansinspektionen rekommenderar att webbplatsens struktur planeras sa att information
om tjanster och produkter och riskvarningar presenteras pa ett tydligt satt och som en sa
enhetlig helhet som mojligt.

Finansinspektionen rekommenderar att vasentlig information tillhandahalls kunderna pa ett
lattillgangligt satt pa webbplatserna.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar ovan ndmnda rattsliga bestdmmelser att vid
marknadsforing av tjanster eller produkter pa en webbplats far helhetsintrycket av sadan
information som presenteras pa en sida och som ar tillganglig for kunden som en helhet
inte vara vilseledande.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebdr ovan ndmnda réttsliga bestdmmelser att
reklamrubriker, dvs. s.k. Internet banners, inte far ge ett vilseledande helhetsintryck av
finansiella tjanster eller produkter.
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(49) Finansinspektionen rekommenderar att marknadsféringsbroschyrer och tillhérande lankar
vid erbjudande av vardepapper namnges pa ett sddant séatt att de inte kan blandas ihop
med prospekt som har upprattats for att uppfylla den lagstadgade
informationsskyldigheten.
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Sardrag | marknadsforingen av

finansiella tjanster och produkter

Tillampningsomrade

Detta kapitel tillampas pa de tillsynsobjekt, andra finansmarknadsaktorer och utlandska
tillsynsobjekt som avses i avsnitt 1.1 med de undantag som namns i avsnittet till den del
de marknadsfor sddana finansiella tjanster och produkter som avses i detta kapitel.

Enligt 31 kap. 1 8 1 mom. i férsékringsbolagslagen ska ett forsakringsbolag i sin
marknadsforing lamna kunden alla de upplysningar om den marknadsfoérda nyttigheten
som kan ha betydelse nar kunden fattar beslut om nyttigheten. Nar ett forsakringsbolag i
anslutning till forsékringen erbjuder sadana finansiella produkter som namns i detta kapitel,
bor det i tillampliga delar beakta anvisningarna i detta kapitel for att uppfylla kravet i ovan
namnda rattsliga bestammelse.

Marknadsforing av lan till konsumenter

Enligt 7 kap. 13 § 1 mom. i konsumentskyddslagen ska kreditgivaren handla ansvarsfullt
vid kreditgivningen. | 2 mom. 1 punkten i paragrafen forutsatts att kreditgivaren inte
marknadsfor en kredit sa att marknadsforingen tydligt bidrar till att forsamra konsumentens
formaga att noggrant dvervaga krediten.

| 7 kap. 8 § i konsumentskyddslagen foreskrivs om information som ska lAmnas i reklam
for konsumentkrediter.

| 2 kap. i konsumentskyddslagen ingar bestammelser om marknadsféring samt
forfaranden i kundrelationer.

ANVISNING (styckena 6-11)

Enligt Finansinspektionens tolkning strider det mot god kreditgivningssed enligt 7 kap. 13 §
i konsumentskyddslagen att marknadsfora en kredit som en riskfri 16sning pa
konsumentens ekonomiska problem eller att i marknadsforingen framhéva hur snabbt
krediten beviljas, sa att man samtidigt uppmuntrar konsumenten att verilat skuldséatta
sig.?

2 RP 24/2010 rd, s. 33-34.
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Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 2 kap. 6 och 7 § och 7 kap. 13 8 2 mom. i
konsumentskyddslagen att marknadsféringen ska fokusera pa produktens vasentliga och
centrala egenskaper sa att den helhetsbild som uppstar av en marknadsféringsatgard eller
reklam inte blir vilseledande. | marknadsforingen av en kredit far det till exempel inte spela
for stor roll att konsumenten har outnyttjade sékerheter hos kreditgivaren, mot vilka
kreditgivaren kan bevilja ny kredit. Inte heller far fordelar av stamkundssystem inta en
dominerande stallning. Vid marknadsforing av betal- och kreditkort far deras vasentliga
och centrala egenskaper inte fordunklas nar kortens olika anvandningsméjligheter
presenteras.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 7 kap. 13 § 2 mom. 1 punkten i
konsumentskyddslagen att ocksa anvandningen av olika tillaggsformaner i
marknadsféringen av krediter ska anses som nagot som vasentligt forsamrar
konsumentens omdomesférmaga och som saledes ar forbjuden marknadsféring, om
tillaggsformaner sasom lotterier, pris och annat som ges pa kopet spelar en viktig roll.3

Finansinspektionen rekommenderar att lotterier undviks i marknadsféringen av krediter.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 7 kap. 13 § 2 mom. i konsumentskyddslagen
att i sddan reklam dar en kreditansékan ingar som bilaga ska séarskild uppméarksamhet
agnas en opartisk allsidig informationsgivning om krediten oberoende av om det géller en
ny kredit eller en 6kning av beloppet pa en befintlig kredit.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 7 kap. 13 8 2 mom. i konsumentskyddslagen
att till konsumenten inte far sandas en delvis forhandsifylld kreditansokan i samband med
reklamen sa att konsumenten inte far den felaktiga uppfattningen att krediten redan har
beviljats eller att beviljande av den &r en rutinatgéard.

Marknadsféring av insattningsgaranti och investerarskydd

Enligt 133 § 1 mom. i kreditinstitutslagen far en inlaningsbank inte i sin marknadsféring
anvanda uppgifter om det skydd som inséttningsgarantifonden garanterar for inlaning eller
om annat motsvarande skydd eller om sékerhetsfondsskyddet pa ett satt som aventyrar
stabiliteten pa finansmarknaden eller insattarnas fortroende.

Enligt 11 kap. 25 § 1 mom. i lagen om investeringstjanster far vardepappersforetag och
utlandska vardepappersforetag inte i sin marknadsféring lamna osanna eller vilseledande
uppgifter om investerarskyddet.

ANVISNING (stycke 14)

Finansinspektionen rekommenderar att insattningsgarantin eller investerarskyddet inte
marknadsférs som en sarskild forman i anslutning till inlning eller investeringsprodukter.

3 RP 24/2010 rd, s. 34.
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Marknadsféring av forsakringsférmedlingstjanster

ANVISNING (stycke 15)

Finansinspektionen rekommenderar forsakringsformedlare att &ven tydligt uppge vilken del
av verksamheten Finansinspektionen dvervakar nar de bedriver annan affarsverksamhet
an sadan som faller under Finansinspektionens tillsyn och de pa sin webbplats, pa sina
brevblanketter eller annars i sin marknadsforing uppger att de ar registrerade hos och
Overvakade av Finansinspektionen.

Forsakringsmaklare

| 22 § i lagen om forsakringsférmedling foreskrivs om forsékringsformedlares
marknadsfoéring. Enligt 4 momentet i paragrafen far inte férsakringsmaklaren i sin
marknadsforing uppge att han representerar en viss forsakringsgivare.

Enligt 1 8 i lagen om forsékringsformedling avses med forsékringsformedling bland annat
beredning av forsakringsavtal mot ersattning.

Enligt 26 § i lagen om forsakringsformedling far forsakringsméaklaren ta emot arvode
endast fran uppdragsgivaren.

ANVISNING (styckena 19-23)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 22 § 4 mom. i lagen om foérsakringsférmedling
att det inte ar forsakringsméklarens uppgift att framja enskilda foérsékringsgivares
affarsverksamhet. En forsakringsmaéklare far inte marknadsfora vissa forséakringsgivares
tjanster och forsakringar. Enligt Finansinspektionens tolkning innebar ovan némnda
paragraf vidare att marknadsforing pa ett allmant plan, som galler till exempel
livforsakringar som placeringsobjekt, inte far omfatta framjande av vissa forsakringsgivare.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 22 § 4 mom. i lagen om forsakringsférmedling
att en forsakringsmaéklare inte ska ta med forsakringsgivares namn, logon eller lankar till
exempel pa forsakringsmaklarens webbplats eller i annat marknadsféringsmaterial. Enligt
Finansinspektionen kan detta anses som marknadsforing av de aktuella forsakringsgivarna
aven om inget avtal slutits om marknadsféring. En forsakringsméklare ska inte ge vissa
forsakringsgivare utrymme for reklam sa att kunderna far den felaktiga uppfattningen att
maklaren fungerar som ombud for forsakringsgivarna.

Enligt Finansinspektionens tolkning kan en forsakringsmaklare utan hinder av 24 § i lagen
om forsakringsférmedling dock presentera sina egna tjanster och sin sakkunskap, till
exempel pa sin webbplats, vid marknadsforing pa ett allmant plan av opartiskt och pa
enhetliga grunder upprattade éversikter 6ver forsakringsmarknaden och produkterna pa
denna.

Finansinspektionen rekommenderar forséakringsméklare att inte anvanda sitt namn vid
marknadsforing av fonder som hanfor sig till fondfoérsékringar.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebéar 1 § 2 mom. och 26 8§ i lagen om
forsakringsformedling att en forsakringsmaklare inte far ge bilden att tjansterna
tillhandahalls kunden utan kostnader.
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Forsakringsombud

Enligt 3 8 1 punkten i lagen om férsékringsformedling avses med ombud en fysisk eller
juridisk person som bedriver forsakringsformedling for forsakringsgivarens rakning och pa
dennes ansvar.

Enligt 21 8§ i lagen om férsakringsformedling och 31 kap. 3 8 1 mom. i
forsakringsbolagslagen ska ett forsakringsbolags ombud i sin verksamhet klart informera
kunden om att han eller hon uttryckligen ar ombud.

Enligt 22 8 4 mom. i lagen om forsakringsférmedling och 31 kap. 3 8 2 mom. i
forsakringsbolagslagen ska ombudet i sin marknadsféring uppge vilka forsakringsgivare
han representerar, och vid marknadsforingen av en enskild forsakring vilken
forsakringsgivares produkt det ar fraga om.

Enligt 31 kap. 3 § i forsakringsbolagslagen ska ett férsakringsbolags ombud i sin
verksamhet klart informera kunden om att han eller hon uttryckligen & ombud.
Forsakringsbolagets ombud ska i sin marknadsforing informera om vilka férsékringsgivare
han eller hon representerar och vid marknadsforingen av en enskild foérsékring vilket
forsakringsbolags produkt det &r fraga om.

| 2 kap. 8 § i konsumentskyddslagen foreskrivs om informationsskyldigheten vid saluféring
av specificerade konsumtionsnyttigheter.

ANVISNING (styckena 29-31)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 3 § 1 punkten i lagen om
forsakringsformedling att ett ombud inte far ge en vilseledande bild av sin verksamhets
sjalvstandighet eller oberoende.

Finansinspektionen rekommenderar ombud att uppge att det verkar som ombud senast i
det skede da fragan om forsakring tas upp for forsta gdngen. Ombud bor i sin egenskap av
sadana vid sin forsta kontakt med en eventuell kund uppge vilka forsakringsgivare de
representerar. De forsékringsgivare som representeras bor tydligt framga av skriftligt och
elektroniskt marknadsforingsmaterial. Sattet att meddela saken bor inte f& fordunkla att det
ar fraga om ett ombudsforhallande.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 22 § 4 mom. i lagen om forsakringsférmedling
och 31 kap. 3 § i forsakringsbolagslagen att ombudet far bedriva s.k.
imagemarknadsforing, dvs. det far marknadsféra sin firma och till den ocksa foga
reklamfraser och/eller ett firmamarke utan att det samtidigt uppger vilka foérsékringsgivare
det representerar eller att det fungerar som ombud.

Erbjudande av konkurrerande finansiella tjanster eller produkter vid
betalningsformedling

Enligt 142 8 1 mom. i kreditinstitutslagen har ett kreditinstitut och ett féretag som hor till
samma finansiella foretagsgrupp som detta ratt att lamna upplysningar som avsesi 141 §
till ett féretag som hor till samma koncern, samma finansiella féretagsgrupp eller samma i
lagen om tillsyn over finans- och férsékringskonglomerat avsedda finans- och
forsakringskonglomerat, om mottagaren omfattas av tystnadsplikten enligt denna lag eller
av motsvarande tystnadsplikt. Vad som féreskrivs om lamnande av uppgifter galler inte
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bland annat uppgifter som baserar sig pa registrering av betalningsuppgifter mellan en
kund och ett foretag som inte hor till konglomeratet.

38 § 1 mom. i lagen om betalningsinstitut innehaller en bestammelse som motsvarar
bestammelsen i 142 § 1 mom. i kreditinstitutslagen.

ANVISNING (stycke 34)

Finansinspektionen rekommenderar att ett sddant férfarande undviks i marknadsforingen
dar tjansteleverantoren pa ett osakligt satt soker paverka kundens beslut i en
betalningsformedlingssituation nar kunden utrattar ett annat &rende med hjalp av
tjansteleveranttren. Ett exempel pa ett sddant forfarande &r att banken, nar en kund ska
betala en rakning dar betalningsmottagaren ar nagon annan an ett foretag inom samma
koncern eller konglomerat, borjar presentera motsvarande produkter som tillhandahalls av
ett foretag inom samma koncern eller konglomerat som banken eller av en
samarbetspartner till banken.

Marknadsféring av placeringsfonder

Enligt 89 § i lagen om investeringstjanster far fondandelar i placeringsfonder inte
marknadsforas med osann eller vilseledande information. Av marknadsféringen ska dess
kommersiella syfte framga. Marknadsforing dar det ingar en uppmaning att képa andelar i
en placeringsfond och specifik information om fonden far inte innehalla pastdenden som
strider mot eller minskar betydelsen av informationen i fondprospektet och faktabladet.

Om enligt 89 § 3 mom. i lagen om investeringstjanster nettovardet av en placeringsfonds
tillgangar tenderar att variera avsevart pa grund av placeringarnas sammansattning eller
forvaltningsmetoderna, ska detta sérdrag anges i fondprospektet och vid behov i
marknadsforingsmaterialet.

ANVISNING (styckena 37-40)

Finansinspektionen rekommenderar att fondens investeringsinriktning beskrivs i
marknadsféringen av placeringsfonder med hjalp av sddana uttryck som en icke
professionell investerare kan forsta efter en rimlig genomgang av informationen.

Om jamforelseindex anvands i marknadsforingen av placeringsfonder, rekommenderar
Finansinspektionen att kriterierna i avsnitt 4.6 beaktas vid val av jamforelseindexet.
Jamforelseindexet bor vara jamforbart med tanke pa placeringsfondens
investeringsinriktning och i jamforelsen bor i man av mojlighet utnyttjas avkastningsindex.

Finansinspektionen rekommenderar att vid jamférelse av tva olika placeringsfonder
sinsemellan endast sddana placeringsfonder jamfors som enligt sina regler vasentligen har
jAmfdrbara investeringsstrategier.

I marknadsfoéringen av placeringsfonder utnyttjas ofta marknadsunderstkningar. Om
placeringsfondens stadgar annu inte har godkénts rekommenderar Finansinspektionen att
sadan information eller sadant material om en enskild placeringsfond inte distribueras som
kan uppfattas som placeringsfondens framtida stadgar eller som preliminar information om
framtida stadgar eller som annat marknadsféringsmaterial om en enskild fond.
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Marknadsforing av utlandska fondforetag i Finland

Enligt 128 § 1 mom. i lagen om placeringsfonder far ett fondféretag (direktivenlig
placeringsfond, UCITS) marknadsféra sina andelar i Finland, om den behdriga
myndigheten i foretagets hemstat har anmalt till Finansinspektionen att marknadsféringen
inleds.

Enligt 2 kap. 12 § i vardepappersmarknadslagen avses med erbjudande av vardepapper
till allmanheten i denna lag ett meddelande som &r riktat till personer och som innehaller
eller ar avsett att innehalla tillracklig information om villkoren for ett erbjudande, och om de
vardepapper som erbjuds, for att personerna i friga ska ha forutsattningar att fatta beslut
om att teckna eller férvéarva dessa vardepapper.

ANVISNING (styckena 43-46)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 128 § i lagen om placeringsfonder att det inte
ar fraga om ett utlandskt fondféretags marknadsféring i Finland nar

o en kapitalférvaltare som sjalvstéandigt enligt kundavtal forvaltar kundens medel (s.k.
diskretionar kapitalférvaltare) tecknar fondandelar for kundens réakning utan att héra
kunden eller

o ett vardepappersforetag tecknar andelar i ett fondféretag for sin kunds rékning pa

kundens uttryckliga initiativ.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 128 § i lagen om placeringsfonder att som
gransoverskridande tjanster inte betraktas det att finlandska investerare kan teckna
fondandelar via fondféretagets webbplats, om inte fondftéretaget annars i Finland
marknadsfor sina tjanster eller de fondandelar som det formedlar och dess avsikt inte ar
att varva kunder bosatta i Finland. Varken péa fondféretagets webbplats eller i ndgot annat
material far det sdledes finnas anvisningar eller uppgifter som uttryckligen &r riktade till
kunder bosatta i Finland.

Att koppla ihop ett utlandskt fondforetag med en forsakringsprodukt kraver enligt
Finansinspektionens tolkning inte anmalan eller ansékan om marknadsforingstillstand
innan marknadsforingen av forsakringsprodukten inleds i Finland, eftersom lagen om
placeringsfonder inte tillampas p& marknadsféring av forsakringar.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 2 kap. 11 § i vardepappersmarknadslagen och
ovan namnda paragrafer att placeringsfonders marknadsféring och erbjudanden inte
anses som skilda begrepp utan att redan inledandet av marknadsforingsatgarder kraver
tillborlig anmalan eller marknadsféringstillstand. Skyldigheten uppstér inte forst da
fondandelar borjar erbjudas (teckningar bérjar tas emot).

Spraket i marknadsféringen av placeringsfonder

Enligt 89 § 1 mom. i lagen om placeringsfonder ska marknadsféringen av fondandelar i
placeringsfonder, om Finansinspektionen s kraver, ske pa finska eller svenska eller nagot
annat sprak som Finansinspektionen godkanner.

Enligt 10 kap. 5 8§ 2 mom. i lagen om investeringstjanster ska ett vardepappersforetag i
god tid innan en investeringstjanst eller en sidotjanst tillhandahalls ge en icke-professionell
kund tillracklig information om det som foreskrivs i momentet i fraga.
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ANVISNING (stycke 49)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 89 § i lagen om placeringsfonder att finska
eller svenska i princip ska anvandas vid marknadsféring av fondandelar till icke-
professionella investerare. En tillhandahallare av investeringstjanster kan dock i stéllet for
finska eller svenska anvanda ett sprak som allmant anvands pa finansmarknaden
(engelska), om den anser att kunden pa detta satt erhaller den foreskrivna informationen.

Anvandning av begreppet penningmarknadsfond i marknadsféringen

Europeiska vardepapperstillsynskommittén CESR (nuvarande Europeiska vardepappers-
och marknadsmyndigheten ESMA) har den 19 maj 2010 publicerat riktlinjer om en
gemensam definition av EU:s penningmarknadsfonder (CESR/10-049) med malet att
utveckla en gemensam europeisk definition av penningmarknadsfonder.

| definitionen beskrivs tva typer av penningmarknadsfonder: kort penningmarknadsfond
och penningmarknadsfond. Enligt riktlinjerna far endast de fonder vars
investeringsverksamhet uppfyller kriterierna i riktlinjerna anvanda namnda begrepp i
fondens namn och marknadsforing. Riktlinjerna galler saval s.k. direktivenliga (UCITS)
som icke-direktivenliga placeringsfonder (non-UCITS).

ANVISNING (styckena 52-53)

Enligt Finansinspektionens tolkning ska marknadsféring och benamning av andra
placeringsfonder &n de som uppfyller kriterierna i riktlinjerna i stycke 51 som
penningmarknadsfonder eller korta penningmarknadsfonder tolkas som sadan
vilseledande marknadsfoéring av vardepapper som avses i 1 kap. 3 8 1 mom. i
vardepappersmarknadslagen.

Finansinspektionen rekommenderar de fondbolag som faller under dessa foreskrifters och
anvisningars tillampningsomrade att folja riktlinjerna CESR/10-049 i stycke 51. Riktlinjerna
finns tillgangliga pa Europeiska vardepappers- och marknadsmyndigheten ESMA:s
webbplats pa adressen www.esma.europa.eu.

Kod for placeringsfond som tagits upp till handel pa en reglerad marknad

Europeiska vardepappers- och marknadsmyndigheten ESMA har utfardat riktlinjer for
behdriga myndigheter och fondférvaltningsbolag om bérshandlade fonder (ETF) och andra
fragor som ror fondféretag (UCITS). (ESMA Guidelines to competent authorities and
UCITS management companies on ETFs and other UCITS issues) (ESMA/2012/832FI).

ANVISNING (styckena 55-56)

Finansinspektionen rekommenderar placeringsfonder som tagits upp till handel pa en
reglerad marknad att anvanda koden "UCITS ETF", som anger att fonden ar foremal for
handel pa en reglerad marknad. Andra 4n ovan beskrivna placeringsfonder bor inte
anvanda denna kod eller uttrycken ETF eller exchange-traded fund.

Finansinspektionen rekommenderar de fondbolag som faller under dessa foreskrifters och
anvisningars tillampningsomrade att folja riktlinjerna ESMA/2012/832FI i stycke 55.
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Riktlinjerna finns tillgangliga pa Europeiska vardepappers- och marknadsmyndigheten
ESMA:s webbplats p& adressen www.esma.europa.eu.

Marknadsforing av obligationslan

Enligt 34 8§ 2 mom. i lagen om skuldebrev ska sadana masskuldebrev som har samre
formansratt an emittentens évriga forbindelser benamnas debenturer.

Enligt 1 kap. 3 § 1 mom. i vardepappersmarknadslagen far osann eller vilseledande
information inte ges vid marknadsforing och omséttning av vardepapper och andra
finansiella instrument i samband med néringsverksamhet och vid uppfyllande av
informationsskyldigheten enligt denna lag.

ANVISNING (styckena 59-70)

Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 1 kap. 3 § 1 mom. i
vardepappersmarknadslagen bland annat att marknadsféringen av obligationslan ar
vilseledande, om den helhetsbild som marknadsféringsmaterialet ger ar klart annorlunda
an den uppfattning som en noggrann genomgang av materialet ger. Sddana vilseledande
omstandigheter kan vara till exempel framh&vande av den nominella rantan vid en rorlig
emissionskurs, framhévande av den maximala avkastningen utan att presentera
grunderna for avkastningsberakningen och ta upp det sdmsta alternativet och presentation
av villkor utan hanvisning till att de &r indikativa.

Finansinspektionen rekommenderar att de faktorer som paverkar avkastningsutvecklingen
tydligt presenteras i samband med marknadsféringen av obligationslan, sasom inverkan av
olika avkastningstak, inlasningsnivan, varderingsperioder och de underliggande
tillgangarnas korgvikter, provisioner och andra avgifter.

Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsfoéringen av emissioner av
obligationslan med fast ranta alltid uppges om emissionskursen ar rorlig eller fast. Vid lan
dar emissionskursen ar rérlig bér den nominella rantan inte framhavas utan den bor
uppges pa samma satt som 6vriga lanevillkor. Av marknadsforingen bor den effektiva
rantan eller dess variationsintervall vid en given tidpunkt klart framga samt vilken betydelse
den rorliga emissionskursen har for avkastningen. Den rorliga emissionskursens inverkan
pa den avkastning investeraren far pa sitt kapital bor klart uppges tillsammans med den
nominella rantan. P& teckningsstallena bor investeraren upplysas om den effektiva
avkastningen enligt emissionskursen vid den innevarande tidpunkten. Om investeringens
storlek paverkar lanets emissionskurs bor ocksa det framgé av marknadsféringen.

Finansinspektionen rekommenderar att osakerheten néar det galler rantebeloppet tydligt
beskrivs i marknadsforingen nar obligationslan vars ranta ar bunden till en rorlig
referensranta marknadsfors.

Finansinspektionen rekommenderar att den arliga avkastningen ocksa alltid uppges vid
presentation av den fasta avkastning (ranta eller annan minsta avkastning) som betalas pa
obligationslanet.

Finansinspektionen rekommenderar att risken avseende emittentens
aterbetalningsformaga beskrivs klart och begripligt i marknadsforingsmaterialet for
obligationslan. Enbart information om emittenten, omnamnande av emittentrisken eller
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information om bristen pa sakerheter utgor inte en tillracklig redogorelse for riskerna och
begransningarna avseende aterbetalningen. Innehallet i den ovan namnda risken bor
beskrivas mer i detalj genom att till exempel konstatera att med risken avseende
emittentens aterbetalningsformaga vid obligationslan avses att emittenten pa grund av
insolvens kanske inte kan aterbetala lanet och att investeraren pa grund av emittentens
eventuella insolvens helt eller delvis kan forlora sitt investerade kapital och sin eventuella
avkastning (s.k. emittentrisk).

Finansinspektionen rekommenderar konsekvent anvandning av samma term for risken
avseende obligationsemittentens aterbetalningsféormaga overallt i
marknadsféringsmaterialet om samma lan.

Finansinspektionen rekommenderar att i samband med beskrivningen av produktens
kapitalskydd i marknadsféringen aven beskrivs vad som avses med kapitalskydd.
Dessutom bor eventuella begransningar av kapitalskyddet klart beskrivas, till exempel
genom att informera om att obligationslanets kapitalskydd endast galler pa lanets
forfallodag och att det inte tacker eventuella 6éverkurser eller teckningsprovisioner och att
det inte skyddar mot emittentens insolvens.

Finansinspektionen rekommenderar att kunden informeras om foljderna av férsaljning
under produktens loptid och av fortida aterbetalning eller uppsagning enligt faststéllda
villkor.

Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsféringen av obligationslan alltid uppges
om det finns sékerheter for lanet eller ej. Dessutom bor uppges vilken del av lanet en
eventuell sakerhet galler. Om sakerhet stéllts for lanet bor den ocksa specificeras i
marknadsforingen.

Finansinspektionen rekommenderar att den samre formansratten alltid tas upp i
marknadsféringen av debenturer.

Vid marknadsféring av kapitalldan som avses i lagen om aktiebolag rekommenderar
Finansinspektionen att det forfarande beskrivs som tillampas om rénta inte betalas under
nagot ar eller kapital inte kan betalas tillbaka enligt eventuell forfallodag. Samtidigt bor det
uppges att kapitallanet har samre formansratt vid konkurs eller da bolaget upploses.
Marknadsforingen bor ocksa innehalla information om behandlingen av kapitallanet vid
fusion eller delning av bolaget.

Marknadsféring av strukturerade investeringsprodukter

Med strukturerade investeringsprodukter avses investeringar som bestar av en
ranteinvesteringsdel och ett derivatkontrakt eller av en kombination av ett annat
basinvesteringsinstrument och ett derivatkontrakt. R&nteinvesteringsdelen kan till exempel
vara en deposition eller ett obligationslan. Avkastningen av en strukturerad
investeringsprodukt ar bunden till utvecklingen av vissa underliggande tillgdngar sdsom
aktier, aktieindex, ranta, fonder, valutor, ravaror, kreditrisk, index, volatilitet eller olika
kombinationer av dessa. Till exempel indexlan och aktiedepositioner ar strukturerade
investeringsprodukter.
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ANVISNING (styckena 72-75)

Finansinspektionen rekommenderar att en val avvagd beskrivning av produkten agnas
sarskild uppmérksamhet i marknadsforingen av strukturerade investeringsprodukter. De
olika elementen av produkten bor beskrivas tydligt.

Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsféringen av strukturerade
investeringsprodukter tydligt beskrivs vad derivatdelen innebér nér det géller investerarens
risk. Till exempel bor det beskrivas i vilka situationer investeraren kan forlora kapitalet eller
avkastningen pé investeringen.

Vid anvandning av indikativa villkor i strukturerade obligationslan, sdsom villkor vid
bestdmning av avkastningen, rekommenderar Finansinspektionen att detta alltid klart
uppges i marknadsféringen. Dessutom boér det uppges nar villkoren bekréftas. Om t.ex. en
indikativ deltagandegrad eller avkastningsfaktor anges bor samtidigt variationsintervallet
eller lagsta varde uppges.

Pa marknadsforingen av strukturerade obligationslan tillampas foreskrifter och anvisningar
om marknadsforingen av obligationslan och finansiella instrument, som finns i avsnitten
5.7,5.9,5.10 och 5.11.

Inlaning vars avkastning har knutits till utvecklingen av en viss
underliggande faktor (strukturerad inlaning)

ANVISNING (styckena 76-80)

Finansinspektionen rekommenderar att i beskrivningen av avkastningen av strukturerad
inlaning klart redovisas de faktorer som paverkar den slutliga avkastningen och underlattas
jamforelsen med ett strukturerat obligationslan av motsvarande typ och med motsvarande
|6ptid och/eller en tidsbunden inldning med motsvarande [6ptid.

Finansinspektionen rekommenderar att motsvarande information ges om underliggande
faktorer och eventuella avkastningstak som om strukturerade obligationslan.

Finansinspektionen rekommenderar att den ranta som inlaningsbanken har férbundit sig till
(garantiranta) vid marknadsforing av strukturerad inlaning ocksa uppges som arlig ranta.
Aven en eventuell tillaggsranta bor alltid uppges ocksé som arlig ranta. Rantor som
beraknats pa olika grunder bor inte jamforas sinsemellan.

Finansinspektionen rekommenderar att osakerhet om betalningen av en eventuell
tillaggsréanta bor redovisas.

Om i marknadsféringsmaterialet pa lagenligt satt hanvisas till insattningsgarantin,
rekommenderar Finansinspektionen att information &ven ges om i vilkken man det inlanade
kapitalet och garanti- och tillaggsréntan tacks av garantin.

Information om tidigare resultat vid erbjudande av investeringstjanster
och finansiella instrument

I 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjanster foreskrivs att Finansinspektionen
for genomférande av bestimmelserna i direktivet om genomférande av direktivet om
marknader for finansiella instrument utfardar narmare foreskrifter om avgifter, arvoden och
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andra formaner som enligt 10 kap. 2 § ska betalas till eller tas emot av tredje part i
samband med tillhandahallandet av investeringstjanster och sidotjanster och om de krav
som stélls pa informationen till kunderna.

ANVISNING (styckena 82-85)

(82) Finansinspektionen rekommenderar att information som ges om tidigare resultat gallande
den erbjudna produkten eller tjansten anses som vasentlig.

(83) Finansinspektionen rekommenderar att av informationen om tidigare resultat klart bor
framga om den beskriver den historiska utvecklingen av de underliggande faktorerna eller
en simulerad utveckling av den erbjudna produkten.

(84) Finansinspektionen rekommenderar att vid information om tidigare resultat &ven beaktas
att effekten av avkastningsbegransande villkor bor kunna bedémas. Om till exempel
avkastningen av ett indexlan beréknas per manad eller kvartal pa basis av
avkastningsperioderna och resultatet for den underliggande faktorn inte beaktas fullt ut,
racker det inte att endast analysera det tidigare resultatet for den underliggande faktorn
under en viss period. | sddana fall &r det viktigt att ocksa redovisa manatliga eller
kvartalsvisa vardeforandringar i tidigare resultat, sa att betydelsen av
avkastningsbegransningarna kan bedémas. Av beskrivningen bor framga hur
produktvillkoren, sdsom avkastningstak, provisioner och avgifter, har beaktats.

(85) Om information ges om resultatutvecklingen for en ny produkt eller tjanst, rekommenderar
Finansinspektionen att uppgifterna fér perioden sedan lanseringen av produkten eller
tjansten redovisas (since launch). Om tiden sedan lanseringen &r kortare &n ett ar, bor
resultatet dock inte omréaknas pa arsbasis.

FORESKRIFT (styckena 86-87)

(86) Om en tillhandahallare av investeringstjanster i sin marknadsféring till icke-professionella
kunder hanvisar till tidigare resultat for finansiella instrument, finansiella index eller
investeringstjanster, ska foljande villkor vara uppfyllda:

) hanvisningen far inte vara informationens mest framtradande innehall
) informationen maste innehalla lampliga resultatuppgifter baserade pa hela
tolvmanadersperioder:

- for de narmast foregaende fem aren eller

- for en langre period &n fem ar som valts av tillhandahallaren av
investeringstjanster eller

- for hela den period som det finansiella instrumentet, det finansiella indexet
eller investeringstjansten har tillhandahallits eller beraknats om perioden ar
kortare &n fem ar

) referensperioden och informationskéllan ska vara tydligt angivna

o informationen ska klart ange att de redovisade uppgifterna avser tidigare resultat,
som inte utgor nagon tillforlitlig indikation om framtida resultat

) om héanvisningen bygger pa uppgifter som angetts i en annan valuta &n den som
anvands i den stat dar den icke-professionella kund som marknadsféringen riktar
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sig till &r bosatt, ska valutan tydligt anges och en varning bifogas om att
avkastningen kan forbattras eller forsamras av valutakursfoérandringar

) om hanvisningen grundar sig pa bruttoresultatet ska effekten av kommissioner,
avgifter och andra kostnader uppges.*

Om en tillhandahallare av investeringstjanster i sin marknadsforing till icke-professionella
kunder hanvisar till simulerade tidigare resultat, maste informationen avse ett finansiellt
instrument eller ett finansiellt index och dessutom ska féljande villkor vara uppfyllda:

) det simulerade tidigare resultatet ska vara baserat pa faktiskt tidigare resultat for ett
eller flera finansiella instrument eller finansiella index som ar samma som eller
ligger till grund foér det berérda finansiella instrumentet

o det faktiska tidigare resultat avseende ett finansiellt instrument eller index som
anvands for jamforelse enligt ovan ska uppfylla villkoren i stycke 87

o av informationen maste klart framga att uppgifterna avser simulerade tidigare
resultat och att tidigare resultat inte utgor nagon tillforlitlig indikation om framtida
resultat.®

ANVISNING (stycke 88)

Finansinspektionen rekommenderar dven andra finansmarknadsaktérer som faller inom
vardepappersmarknadslagens tillampningsomrade att folja det som presenteras i styckena
87 och 88 ovan i frdga om informationen om tidigare resultat.

Information om avkastningsprognoser och -exempel vid erbjudande av
investeringstjanster och finansiella instrument

I 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjanster foreskrivs att Finansinspektionen
for genomférande av bestimmelserna i direktivet om genomférande av direktivet om
marknader for finansiella instrument utfardar narmare foreskrifter om avgifter, arvoden och
andra formaner som enligt 10 kap. 2 § ska betalas till eller tas emot av tredje part i
samband med tillhandahallandet av investeringstjanster och sidotjanster och om de krav
som stélls pa informationen till kunderna.

FORESKRIFT (stycke 90)

Om en tillhandahallare av investeringstjanster offentliggor resultatprognoser i
marknadsforingen ska foljande villkor vara uppfyllida:

o informationen far inte vara baserad pa eller hanvisa till simulerade tidigare resultat

o informationen ska vara baserad pa rimliga antaganden som grundats pa objektiva
uppgifter

o om informationen grundar sig pa bruttoresultatet ska effekten av kommissioner,

avgifter och andra kostnader uppges

4 Artikel 27.4 i direktiv 2006/73/EG.
5 Artikel 27.5 i direktiv 2006/73/EG.
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o informationen ska klart ange att prognoserna inte utgor nagon tillforlitlig indikation
om framtida resultat.®

ANVISNING (styckena 91-92)

Finansinspektionen rekommenderar att om exempel pa avkastningsprognoser anvands i
marknadsféringen, bor de ges pa ett sddant séatt att avkastningen i exemplet kan
motiveras, att den &r realistisk och att den inte ger upphov till en fér positiv bild av
produkten. | exemplet bor beaktas kostnader och 6verkurs som aléaggs investerarna och
dessutom bor avkastningen alltid redovisas som arlig avkastning. | samband med
exemplet bor alltid uppges att informationen endast bygger pa exempel och inte beskriver
den historiska eller vantade utvecklingen av produkten.

Finansinspektionen rekommenderar aven andra finansmarknadsaktérer som faller inom
vardepappersmarknadslagens tillampningsomrade att félja det som presenteras i stycke
91 om informationen om avkastningsprognoser och -exempel.

Hanvisning till lagstadgade prospekt vid erbjudande av vardepapper

Enligt 13 kap. 89 & 2 mom. i lagen om placeringsfonder far marknadsféring dar det ingar
en uppmaning att kbépa andelar i en placeringsfond och specifik information om fonden inte
innehalla pastaenden som strider mot eller minskar betydelsen av informationen i
fondprospektet och faktabladet. Av marknadsforingsmaterialet ska det framga var och pa
vilket sprak investerare kan erhalla eller fa tillgang till fondprospektet och faktabladet.

Enligt 5 kap. 4 § i vardepappersmarknadslagen ska marknadsféringsmaterialet hanvisa till
prospektet och ange var prospektet finns tillgangligt.

Enligt 5 kap. 4 § i vardepappersmarknadslagen ska marknadsféringsmaterial som har
samband med ett erbjudande eller upptagande till handel pa en reglerad marknad tillstéllas
Finansinspektionen senast da marknadsféringen inleds.

Om enligt artikel 34.2 i kommissionens prospektférordning inget prospekt kravs i enlighet
med direktiv 2003/71/EG ska alla eventuella annonser innehalla en varning om detta, om
inte emittenten, erbjudaren eller den person som anstker om upptagande till handel pa en
reglerad marknad véljer att offentliggdra ett prospekt som éverensstammer med direktiv
2003/71/EG och denna foérordning.

ANVISNING (styckena 97-101)

Finansinspektionen rekommenderar att marknadsféringsmaterialet utarbetas sa att det inte
pa grund av sitt innehall eller sin form kan blandas ihop med lagstadgade prospekt.

Finansinspektionen rekommenderar att annat material inte namnges pa samma sétt som
lagstadgade prospekt.

Enligt Finansinspektionens tolkning innebar 1 kap. 3 8 1 mom. i
vardepappersmarknadslagen att marknadsforingen ska vara férenlig med den information

6 Artikel 27.6 i direktiv 2006/73/EG.
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som offentliggjorts eller senare offentliggoérs i ett prospekt och den
ska klart skilja sig fran prospektet.”

(100) Enligt Finansinspektionens tolkning innebér 1 kap. 3 § 1 mom. i
vardepappersmarknadslagen att marknadsforingen av ett vardepapper ar vilseledande om
marknadsféringsmaterialet endast lyfter fram férdelar med vardepapperet och i fraga om
riskerna endast hanvisar till exempelvis prospekt eller produktvillkor som uppréttats for att
uppfylla den lagstadgade informationsskyldigheten.

(101) Den varning som forutsatts i kommissionens prospektforordning ar obligatorisk endast nar
det galler tillampningsomradet for direktiv 2003/71/EG, dvs. situationer dar vardepapper
erbjuds under en tolvmanadersperiod for ett sammanlagt varde av minst 5 000 000 euro
eller dar anstkan gors om att vardepapper ska tas upp till handel pa en reglerad marknad.
Finansinspektionen rekommenderar att en motsvarande varning inforlivas i
marknadsforingsmaterialet ocksa da vardepapper erbjuds under en tolvmanadersperiod
for ett sammanlagt varde av minst 1 500 000 euro och inget nationellt prospekt har
offentliggjorts om erbjudandet. Narmare féreskrifter och anvisningar om erbjudanden ingar
i Finansinspektionens foreskrifter och anvisningar om erbjudande och bérsnotering av
vardepapper (6/2013).

7" RP 32/2012 rd, s. 98.
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Upphavda foreskrifter och anvisningar

6.1 Upphéavda foreskrifter och anvisningar

Q) Nar dessa foreskrifter och anvisningar trader i kraft upphaver de féljande av
Finansinspektionens foreskrifter och anvisningar:

. Finansinspektionens standard 2.2 om marknadsféring av finansiella tjanster och
instrument, 22.8.2006 (Dnr 7/120/2006)

. Avsnitt 8.2 om marknadsféring av betaltjanster i Finansinspektionens standard 6.1
om betalningsinstitut och personer som utan auktorisation tillhandahaller
betaltjanster, 26.5.2011 (Dnr 1/101/2011)

. Kap. 11 om forsakringsférmedlarens marknadsforing i avsnitt [ll Anvisningar i
Forsakringsinspektionens foreskrifter och anvisningar till forsakringsférmedlare,
22.6.2010 (Dnr 7/101/2010).

6.2 Upphavda stéllningstaganden
2) N&r dessa foreskrifter och anvisningar trader i kraft upphaver de féljande av
Finansinspektionens stallningstaganden:
. Finansinspektionens stéllningstagande om marknadsféring av
penningmarknadsfond 4/2011 - 27.6.2011
. Forsakringsinspektionens stallningstagande om marknadsféringen av
forsédkringsmaklartjanster (Dnr 9/002/2006, 23.10.2006)
o Forsakringsinspektionens stallningstagande om férsékringsbolags ansvar for
ombuds marknadsféringsaktiviteter (Dnr 5/002/2002, 24.4.2002)
. Kap. 2 om produktreklam till allménheten i Férsékringsinspektionens
stéllningstagande om marknadsféring av forsakringssparande (Dnr 1/002/2002,
2.1.2002).
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7 Andringshistorik

Foreskrifterna och anvisningarna har andrats pa foljande satt efter ikrafttradandet:

Utfardat 7.7.2014, galler fran 22.7.2014

e Tillampningsomradet i avsnitt 1.1 har andrats genom att
- tillsatta AlF-forvaltare som tillhandahaller investeringstjanster

- avlagsna i Finland etablerade filialer till uttandska fondbolag som beviljats
koncession i ndgon annan an en EES-stat (fondbolag fran tredje land)

e Upphavt i avsnittet 5.6.2 stycke 42 samt upphavt i styckena 44 och 45 anvisningarnas
tillampning p& non-UCITS fonder enligt 129 § PlacFL, eftersom 129 § PlacFL har
upphavts 15.3.2014
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	(23) I marknadsföringen bör beaktas att det finns särskilda rättsliga bestämmelser om användningen av vissa termer bland annat i firman för en leverantör av finansiella tjänster eller produkter och i tillhandahållandet av tjänster.

	4.6 Påståenden och jämförelser
	(24) Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen får vid marknadsföring och i kundrelationer osann eller vilseledande information inte lämnas om den kan leda till att konsumenten fattar ett sådant köpbeslut eller något annat beslut om en konsumtionsnytti...
	(25) Enligt 2 kap. 5 § i konsumentskyddslagen får jämförande reklam eller annan marknadsföring inte medföra risk för förväxling mellan näringsidkarens och en konkurrents varumärke, firma eller andra särskiljande kännetecken eller nyttigheter, om detta...
	(26) Enligt 2 a § i lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet är marknadsföring där det är möjligt att direkt eller indirekt känna igen en konkurrent eller en nyttighet som en konkurrent marknadsför (jämförande marknadsföring) tillåten i fr...
	(27) I 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjänster föreskrivs att Finansinspektionen för genomförande av bestämmelserna i direktivet om genomförande av direktivet om marknader för finansiella instrument utfärdar närmare föreskrifter om avgi...
	(28) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 a § i lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att när påståenden och jämförelser avseende andra motsvarande produkter eller tjänster används som effe...
	(29) Enligt Finansinspektionens tolkning kan presentation av intervjuer och personers åsikter och kommentarer utgöra en del av marknadsföringsmaterialet och då gäller beviskravet även dem.
	(30) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 a § i lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att då jämförelser används i marknadsföringen ska jämförelseobjektet i huvudsak vara jämförbart med den...
	(31) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 a § i lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att de  informationskällor, fakta och antaganden som jämförelserna grundar sig på ska redovisas på ett ...
	(32) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 a § i lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet och 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen att jämförelsen inte ensidigt och vilseledande får fokuseras endast på omständigheter som är fördelakti...
	(33) Finansinspektionen rekommenderar att i jämförelsen tillämpas en sådan tidsperiod som är tillräckligt lång med tanke på produktens egenskaper, dvs. minst ett år. Perioden kan uttryckas som ett eller flera kalenderår eller ett år flera från den akt...
	(34) Om en tillhandahållare av investeringstjänster i sin marknadsföring jämför investerings- eller sidotjänster, finansiella instrument eller tillhandahållare av investerings- eller sidotjänster, ska följande villkor vara uppfyllda:

	4.7 Terminologi och produktbeteckningar
	(35) Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen får vid marknadsföring och i kundrelationer osann eller vilseledande information inte lämnas om den kan leda till att konsumenten fattar ett sådant köpbeslut eller något annat beslut om en konsumtionsnytti...
	(36) Enligt 2 kap. 7 § i konsumentskyddslagen får vid marknadsföring och i kundrelationer sådan information inte utelämnas som i sitt sammanhang är väsentlig och som konsumenten behöver för att fatta ett köpbeslut eller något annat beslut om en konsum...
	(37) Enligt 1 § 1 mom. lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet får i näringsverksamhet icke användas förfarande som strider mot god affärssed eller eljest är otillbörligt mot annan näringsidkare.
	(38) Enligt 1 § 1 mom. lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet får i näringsverksamhet icke användas osant eller vilseledande uttryck som rör egen eller annans näringsverksamhet och är ägnat att inverka på efterfrågan på eller utbud av ny...
	(39) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär ovan nämnda rättsliga bestämmelser att termer som definierats i lag eller som har en etablerad innebörd inte får användas på ett vilseledande sätt i marknadsföringen.
	(40) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär ovan nämnda rättsliga bestämmelser att de centrala termer som inte har någon etablerad innebörd ska definieras. Om till exempel termerna kapitalskydd, aktiedepositioner eller omvända indexlån används i ...
	(41) Finansinspektionen rekommenderar att sådana förkortningar som inte är i dagligt bruk undviks i reklam. Till exempel vid användning av förkortningen p.a. är det skäl att förklara att det är fråga om årlig ränta.

	4.8 Marknadsföring på Internet
	(42) Enligt 2 kap. 6 § i konsumentskyddslagen får vid marknadsföring och i kundrelationer osann eller vilseledande information inte lämnas om den kan leda till att konsumenten fattar ett sådant köpbeslut eller något annat beslut om en konsumtionsnytti...
	(43) Enligt 2 kap. 7 § i konsumentskyddslagen får vid marknadsföring och i kundrelationer sådan information inte utelämnas som i sitt sammanhang är väsentlig och som konsumenten behöver för att fatta ett köpbeslut eller något annat beslut om en konsum...
	(44) Enligt 1 § 1 mom. lagen om otillbörligt förfarande i näringsverksamhet får i näringsverksamhet icke användas förfarande som strider mot god affärssed eller eljest är otillbörligt mot annan näringsidkare.
	(45) Finansinspektionen rekommenderar att webbplatsens struktur planeras så att information om tjänster och produkter och riskvarningar presenteras på ett tydligt sätt och som en så enhetlig helhet som möjligt.
	(46) Finansinspektionen rekommenderar att väsentlig information tillhandahålls kunderna på ett lättillgängligt sätt på webbplatserna.
	(47) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär ovan nämnda rättsliga bestämmelser att vid marknadsföring av tjänster eller produkter på en webbplats får helhetsintrycket av sådan information som presenteras på en sida och som är tillgänglig för kund...
	(48) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär ovan nämnda rättsliga bestämmelser att reklamrubriker, dvs. s.k. Internet banners, inte får ge ett vilseledande helhetsintryck av finansiella tjänster eller produkter.
	(49) Finansinspektionen rekommenderar att marknadsföringsbroschyrer och tillhörande länkar vid erbjudande av värdepapper namnges på ett sådant sätt att de inte kan blandas ihop med prospekt som har upprättats för att uppfylla den lagstadgade informati...

	5 Särdrag i marknadsföringen av finansiella tjänster och produkter
	5.1 Tillämpningsområde
	(1) Detta kapitel tillämpas på de tillsynsobjekt, andra finansmarknadsaktörer och utländska tillsynsobjekt som avses i avsnitt 1.1 med de undantag som nämns i avsnittet till den del de marknadsför sådana finansiella tjänster och produkter som avses i ...
	(2) Enligt 31 kap. 1 § 1 mom. i försäkringsbolagslagen ska ett försäkringsbolag i sin marknadsföring lämna kunden alla de upplysningar om den marknadsförda nyttigheten som kan ha betydelse när kunden fattar beslut om nyttigheten. När ett försäkringsbo...

	5.2 Marknadsföring av lån till konsumenter
	(3) Enligt 7 kap. 13 § 1 mom. i konsumentskyddslagen ska kreditgivaren handla ansvarsfullt vid kreditgivningen.  I 2 mom. 1 punkten i paragrafen förutsätts att kreditgivaren inte marknadsför en kredit så att marknadsföringen tydligt bidrar till att fö...
	(4) I 7 kap. 8 § i konsumentskyddslagen föreskrivs om information som ska lämnas i reklam för konsumentkrediter.
	(5) I 2 kap. i konsumentskyddslagen ingår bestämmelser om marknadsföring samt förfaranden i kundrelationer.
	(6) Enligt Finansinspektionens tolkning strider det mot god kreditgivningssed enligt 7 kap. 13 § i konsumentskyddslagen att marknadsföra en kredit som en riskfri lösning på konsumentens ekonomiska problem eller att i marknadsföringen framhäva hur snab...
	(7) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 kap. 6 och 7 § och 7 kap. 13 § 2 mom. i konsumentskyddslagen att marknadsföringen ska fokusera på produktens väsentliga och centrala egenskaper så att den helhetsbild som uppstår av en marknadsföringså...
	(8) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 7 kap. 13 § 2 mom. 1 punkten i konsumentskyddslagen att också användningen av olika tilläggsförmåner i marknadsföringen av krediter ska anses som något som väsentligt försämrar konsumentens omdömesförmåg...
	(9) Finansinspektionen rekommenderar att lotterier undviks i marknadsföringen av krediter.
	(10) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 7 kap. 13 § 2 mom. i konsumentskyddslagen att i sådan reklam där en kreditansökan ingår som bilaga ska särskild uppmärksamhet ägnas en opartisk allsidig informationsgivning om krediten oberoende av om d...
	(11) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 7 kap. 13 § 2 mom. i konsumentskyddslagen att till konsumenten inte får sändas en delvis förhandsifylld kreditansökan i samband med reklamen så att konsumenten inte får den felaktiga uppfattningen att k...

	5.3 Marknadsföring av insättningsgaranti och investerarskydd
	(12) Enligt 133 § 1 mom. i kreditinstitutslagen får en inlåningsbank inte i sin marknadsföring använda uppgifter om det skydd som insättningsgarantifonden garanterar för inlåning eller om annat motsvarande skydd eller om säkerhetsfondsskyddet på ett s...
	(13) Enligt 11 kap. 25 § 1 mom. i lagen om investeringstjänster får värdepappersföretag och utländska värdepappersföretag inte i sin marknadsföring lämna osanna eller vilseledande uppgifter om investerarskyddet.
	(14) Finansinspektionen rekommenderar att insättningsgarantin eller investerarskyddet inte marknadsförs som en särskild förmån i anslutning till inlåning eller investeringsprodukter.

	5.4 Marknadsföring av försäkringsförmedlingstjänster
	(15) Finansinspektionen rekommenderar försäkringsförmedlare att även tydligt uppge vilken del av verksamheten Finansinspektionen övervakar när de bedriver annan affärsverksamhet än sådan som faller under Finansinspektionens tillsyn och de på sin webbp...
	5.4.1 Försäkringsmäklare
	(16) I 22 § i lagen om försäkringsförmedling föreskrivs om försäkringsförmedlares marknadsföring. Enligt 4 momentet i paragrafen får inte försäkringsmäklaren i sin marknadsföring uppge att han representerar en viss försäkringsgivare.
	(17) Enligt 1 § i lagen om försäkringsförmedling avses med försäkringsförmedling bland annat beredning av försäkringsavtal mot ersättning.
	(18) Enligt 26 § i lagen om försäkringsförmedling får försäkringsmäklaren ta emot arvode endast från uppdragsgivaren.
	(19) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 22 § 4 mom. i lagen om försäkringsförmedling att det inte är försäkringsmäklarens uppgift att främja enskilda försäkringsgivares affärsverksamhet. En försäkringsmäklare får inte marknadsföra vissa försä...
	(20) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 22 § 4 mom. i lagen om försäkringsförmedling att en försäkringsmäklare inte ska ta med försäkringsgivares namn, logon eller länkar till exempel på försäkringsmäklarens webbplats eller i annat marknadsfö...
	(21) Enligt Finansinspektionens tolkning kan en försäkringsmäklare utan hinder av 24 § i lagen om försäkringsförmedling dock presentera sina egna tjänster och sin sakkunskap, till exempel på sin webbplats, vid marknadsföring på ett allmänt plan av opa...
	(22) Finansinspektionen rekommenderar försäkringsmäklare att inte använda sitt namn vid marknadsföring av fonder som hänför sig till fondförsäkringar.
	(23) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 1 § 2 mom. och 26 § i lagen om försäkringsförmedling att en försäkringsmäklare inte får ge bilden att tjänsterna tillhandahålls kunden utan kostnader.

	5.4.2 Försäkringsombud
	(24) Enligt 3 § 1 punkten i lagen om försäkringsförmedling avses med ombud en fysisk eller juridisk person som bedriver försäkringsförmedling för försäkringsgivarens räkning och på dennes ansvar.
	(25) Enligt 21 § i lagen om försäkringsförmedling och 31 kap. 3 § 1 mom. i försäkringsbolagslagen ska ett försäkringsbolags ombud i sin verksamhet klart informera kunden om att han eller hon uttryckligen är ombud.
	(26) Enligt 22 § 4 mom. i lagen om försäkringsförmedling och 31 kap. 3 § 2 mom. i försäkringsbolagslagen ska ombudet i sin marknadsföring uppge vilka försäkringsgivare han representerar, och vid marknadsföringen av en enskild försäkring vilken försäkr...
	(27) Enligt 31 kap. 3 § i försäkringsbolagslagen ska ett försäkringsbolags ombud i sin verksamhet klart informera kunden om att han eller hon uttryckligen är ombud. Försäkringsbolagets ombud ska i sin marknadsföring informera om vilka försäkringsgivar...
	(28) I 2 kap. 8 § i konsumentskyddslagen föreskrivs om informationsskyldigheten vid saluföring av specificerade konsumtionsnyttigheter.
	(29) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 3 § 1 punkten i lagen om försäkringsförmedling att ett ombud inte får ge en vilseledande bild av sin verksamhets självständighet eller oberoende.
	(30) Finansinspektionen rekommenderar ombud att uppge att det verkar som ombud senast i det skede då frågan om försäkring tas upp för första gången. Ombud bör i sin egenskap av sådana vid sin första kontakt med en eventuell kund uppge vilka försäkring...
	(31) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 22 § 4 mom. i lagen om försäkringsförmedling och 31 kap. 3 § i försäkringsbolagslagen att ombudet får bedriva s.k. imagemarknadsföring, dvs. det får marknadsföra sin firma och till den också foga reklam...


	5.5 Erbjudande av konkurrerande finansiella tjänster eller produkter vid betalningsförmedling
	(32) Enligt 142 § 1 mom. i kreditinstitutslagen har ett kreditinstitut och ett företag som hör till samma finansiella företagsgrupp som detta rätt att lämna upplysningar som avses i 141 § till ett företag som hör till samma koncern, samma finansiella ...
	(33) 38 § 1 mom. i lagen om betalningsinstitut innehåller en bestämmelse som motsvarar bestämmelsen i 142 § 1 mom. i kreditinstitutslagen.
	(34) Finansinspektionen rekommenderar att ett sådant förfarande undviks i marknadsföringen där tjänsteleverantören på ett osakligt sätt söker påverka kundens beslut i en betalningsförmedlingssituation när kunden uträttar ett annat ärende med hjälp av ...

	5.6 Marknadsföring av placeringsfonder
	(35) Enligt 89 § i lagen om investeringstjänster får fondandelar i placeringsfonder inte marknadsföras med osann eller vilseledande information. Av marknadsföringen ska dess kommersiella syfte framgå. Marknadsföring där det ingår en uppmaning att köpa...
	(36) Om enligt 89 § 3 mom. i lagen om investeringstjänster nettovärdet av en placeringsfonds tillgångar tenderar att variera avsevärt på grund av placeringarnas sammansättning eller förvaltningsmetoderna, ska detta särdrag anges i fondprospektet och v...
	(37) Finansinspektionen rekommenderar att fondens investeringsinriktning beskrivs i marknadsföringen av placeringsfonder med hjälp av sådana uttryck som en icke professionell investerare kan förstå efter en rimlig genomgång av informationen.
	(38) Om jämförelseindex används i marknadsföringen av placeringsfonder, rekommenderar Finansinspektionen att kriterierna i avsnitt 4.6 beaktas vid val av jämförelseindexet. Jämförelseindexet bör vara jämförbart med tanke på placeringsfondens investeri...
	(39) Finansinspektionen rekommenderar att vid jämförelse av två olika placeringsfonder sinsemellan endast sådana placeringsfonder jämförs som enligt sina regler väsentligen har jämförbara investeringsstrategier.
	(40) I marknadsföringen av placeringsfonder utnyttjas ofta marknadsundersökningar. Om placeringsfondens stadgar ännu inte har godkänts rekommenderar Finansinspektionen att sådan information eller sådant material om en enskild placeringsfond inte distr...
	5.6.2 Marknadsföring av utländska fondföretag i Finland
	(41) Enligt 128 § 1 mom. i lagen om placeringsfonder får ett fondföretag (direktivenlig placeringsfond, UCITS) marknadsföra sina andelar i Finland, om den behöriga myndigheten i företagets hemstat har anmält till Finansinspektionen att marknadsföringe...
	(42) Enligt 2 kap. 12 § i värdepappersmarknadslagen avses med erbjudande av värdepapper till allmänheten i denna lag ett meddelande som är riktat till personer och som innehåller eller är avsett att innehålla tillräcklig information om villkoren för e...
	(43) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 128 § i lagen om placeringsfonder att det inte är fråga om ett utländskt fondföretags marknadsföring i Finland när
	(44) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 128 § i lagen om placeringsfonder att som gränsöverskridande tjänster inte betraktas det att finländska investerare kan teckna fondandelar via fondföretagets webbplats, om inte fondföretaget annars i Fi...
	(45) Att koppla ihop ett utländskt fondföretag med en försäkringsprodukt kräver enligt Finansinspektionens tolkning inte anmälan eller ansökan om marknadsföringstillstånd innan marknadsföringen av försäkringsprodukten inleds i Finland, eftersom lagen ...
	(46) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 2 kap. 11 § i värdepappersmarknadslagen och ovan nämnda paragrafer att placeringsfonders marknadsföring och erbjudanden inte anses som skilda begrepp utan att redan inledandet av marknadsföringsåtgärder...

	5.6.3 Språket i marknadsföringen av placeringsfonder
	(47) Enligt 89 § 1 mom. i lagen om placeringsfonder ska marknadsföringen av fondandelar i placeringsfonder, om Finansinspektionen så kräver, ske på finska eller svenska eller något annat språk som Finansinspektionen godkänner.
	(48) Enligt 10 kap. 5 § 2 mom. i lagen om investeringstjänster ska ett värdepappersföretag i god tid innan en investeringstjänst eller en sidotjänst tillhandahålls ge en icke-professionell kund tillräcklig information om det som föreskrivs i momentet ...
	(49) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 89 § i lagen om placeringsfonder att finska eller svenska i princip ska användas vid marknadsföring av fondandelar till icke-professionella investerare. En tillhandahållare av investeringstjänster kan d...

	5.6.4 Användning av begreppet penningmarknadsfond i marknadsföringen
	(50) Europeiska värdepapperstillsynskommittén CESR (nuvarande Europeiska värdepappers- och marknadsmyndigheten ESMA) har den 19 maj 2010 publicerat riktlinjer om en gemensam definition av EU:s penningmarknadsfonder (CESR/10–049) med målet att utveckla...
	(51) I definitionen beskrivs två typer av penningmarknadsfonder: kort penningmarknadsfond och penningmarknadsfond. Enligt riktlinjerna får endast de fonder vars investeringsverksamhet uppfyller kriterierna i riktlinjerna använda nämnda begrepp i fonde...
	(52) Enligt Finansinspektionens tolkning ska marknadsföring och benämning av andra placeringsfonder än de som uppfyller kriterierna i riktlinjerna i stycke 51 som penningmarknadsfonder eller korta penningmarknadsfonder tolkas som sådan vilseledande ma...
	(53) Finansinspektionen rekommenderar de fondbolag som faller under dessa föreskrifters och anvisningars tillämpningsområde att följa riktlinjerna CESR/10–049 i stycke 51. Riktlinjerna finns tillgängliga på Europeiska värdepappers- och marknadsmyndigh...

	5.6.5 Kod för placeringsfond som tagits upp till handel på en reglerad marknad
	(54) Europeiska värdepappers- och marknadsmyndigheten ESMA har utfärdat riktlinjer för behöriga myndigheter och fondförvaltningsbolag om börshandlade fonder (ETF) och andra frågor som rör fondföretag (UCITS). (ESMA Guidelines to competent authorities ...
	(55) Finansinspektionen rekommenderar placeringsfonder som tagits upp till handel på en reglerad marknad att använda koden "UCITS ETF", som anger att fonden är föremål för handel på en reglerad marknad. Andra än ovan beskrivna placeringsfonder bör int...
	(56) Finansinspektionen rekommenderar de fondbolag som faller under dessa föreskrifters och anvisningars tillämpningsområde att följa riktlinjerna ESMA/2012/832FI i stycke 55. Riktlinjerna finns tillgängliga på Europeiska värdepappers- och marknadsmyn...


	5.7 Marknadsföring av obligationslån
	(57) Enligt 34 § 2 mom. i lagen om skuldebrev ska sådana masskuldebrev som har sämre förmånsrätt än emittentens övriga förbindelser benämnas debenturer.
	(58) Enligt 1 kap. 3 § 1 mom. i värdepappersmarknadslagen får osann eller vilseledande information inte ges vid marknadsföring och omsättning av värdepapper och andra finansiella instrument i samband med näringsverksamhet och vid uppfyllande av inform...
	(59) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 1 kap. 3 § 1 mom. i värdepappersmarknadslagen bland annat att marknadsföringen av obligationslån är vilseledande, om den helhetsbild som marknadsföringsmaterialet ger är klart annorlunda än den uppfattn...
	(60) Finansinspektionen rekommenderar att de faktorer som påverkar avkastningsutvecklingen tydligt presenteras i samband med marknadsföringen av obligationslån, såsom inverkan av olika avkastningstak, inlåsningsnivån, värderingsperioder och de underli...
	(61) Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsföringen av emissioner av obligationslån med fast ränta alltid uppges om emissionskursen är rörlig eller fast. Vid lån där emissionskursen är rörlig bör den nominella räntan inte framhävas utan den b...
	(62) Finansinspektionen rekommenderar att osäkerheten när det gäller räntebeloppet tydligt beskrivs i marknadsföringen när obligationslån vars ränta är bunden till en rörlig referensränta marknadsförs.
	(63) Finansinspektionen rekommenderar att den årliga avkastningen också alltid uppges vid presentation av den fasta avkastning (ränta eller annan minsta avkastning) som betalas på obligationslånet.
	(64) Finansinspektionen rekommenderar att risken avseende emittentens återbetalningsförmåga beskrivs klart och begripligt i marknadsföringsmaterialet för obligationslån. Enbart information om emittenten, omnämnande av emittentrisken eller information ...
	(65) Finansinspektionen rekommenderar konsekvent användning av samma term för risken avseende obligationsemittentens återbetalningsförmåga överallt i marknadsföringsmaterialet om samma lån.
	(66) Finansinspektionen rekommenderar att i samband med beskrivningen av produktens kapitalskydd i marknadsföringen även beskrivs vad som avses med kapitalskydd. Dessutom bör eventuella begränsningar av kapitalskyddet klart beskrivas, till exempel gen...
	(67) Finansinspektionen rekommenderar att kunden informeras om följderna av försäljning under produktens löptid och av förtida återbetalning eller uppsägning enligt fastställda villkor.
	(68) Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsföringen av obligationslån alltid uppges om det finns säkerheter för lånet eller ej. Dessutom bör uppges vilken del av lånet en eventuell säkerhet gäller. Om säkerhet ställts för lånet bör den också ...
	(69) Finansinspektionen rekommenderar att den sämre förmånsrätten alltid tas upp i marknadsföringen av debenturer.
	(70) Vid marknadsföring av kapitallån som avses i lagen om aktiebolag rekommenderar Finansinspektionen att det förfarande beskrivs som tillämpas om ränta inte betalas under något år eller kapital inte kan betalas tillbaka enligt eventuell förfallodag....

	5.8  Marknadsföring av strukturerade investeringsprodukter
	(71) Med strukturerade investeringsprodukter avses investeringar som består av en ränteinvesteringsdel och ett derivatkontrakt eller av en kombination av ett annat basinvesteringsinstrument och ett derivatkontrakt. Ränteinvesteringsdelen kan till exem...
	(72) Finansinspektionen rekommenderar att en väl avvägd beskrivning av produkten ägnas särskild uppmärksamhet i marknadsföringen av strukturerade investeringsprodukter. De olika elementen av produkten bör beskrivas tydligt.
	(73) Finansinspektionen rekommenderar att i marknadsföringen av strukturerade investeringsprodukter tydligt beskrivs vad derivatdelen innebär när det gäller investerarens risk. Till exempel bör det beskrivas i vilka situationer investeraren kan förlor...
	(74) Vid användning av indikativa villkor i strukturerade obligationslån, såsom villkor vid bestämning av avkastningen, rekommenderar Finansinspektionen att detta alltid klart uppges i marknadsföringen. Dessutom bör det uppges när villkoren bekräftas....
	(75) På marknadsföringen av strukturerade obligationslån tillämpas föreskrifter och anvisningar om marknadsföringen av obligationslån och finansiella instrument, som finns i avsnitten 5.7, 5.9, 5.10 och 5.11.
	5.8.2 Inlåning vars avkastning har knutits till utvecklingen av en viss underliggande faktor (strukturerad inlåning)
	(76) Finansinspektionen rekommenderar att i beskrivningen av avkastningen av strukturerad inlåning klart redovisas de faktorer som påverkar den slutliga avkastningen och underlättas jämförelsen med ett strukturerat obligationslån av motsvarande typ oc...
	(77) Finansinspektionen rekommenderar att motsvarande information ges om underliggande faktorer och eventuella avkastningstak som om strukturerade obligationslån.
	(78) Finansinspektionen rekommenderar att den ränta som inlåningsbanken har förbundit sig till (garantiränta) vid marknadsföring av strukturerad inlåning också uppges som årlig ränta. Även en eventuell tilläggsränta bör alltid uppges också som årlig r...
	(79) Finansinspektionen rekommenderar att osäkerhet om betalningen av en eventuell tilläggsränta bör redovisas.
	(80) Om i marknadsföringsmaterialet på lagenligt sätt hänvisas till insättningsgarantin, rekommenderar Finansinspektionen att information även ges om i vilken mån det inlånade kapitalet och garanti- och tilläggsräntan täcks av garantin.


	5.9 Information om tidigare resultat vid erbjudande av investeringstjänster och finansiella instrument
	(81) I 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjänster föreskrivs att Finansinspektionen för genomförande av bestämmelserna i direktivet om genomförande av direktivet om marknader för finansiella instrument utfärdar närmare föreskrifter om avgi...
	(82) Finansinspektionen rekommenderar att information som ges om tidigare resultat gällande den erbjudna produkten eller tjänsten anses som väsentlig.
	(83) Finansinspektionen rekommenderar att av informationen om tidigare resultat klart bör framgå om den beskriver den historiska utvecklingen av de underliggande faktorerna eller en simulerad utveckling av den erbjudna produkten.
	(84) Finansinspektionen rekommenderar att vid information om tidigare resultat även beaktas att effekten av avkastningsbegränsande villkor bör kunna bedömas. Om till exempel avkastningen av ett indexlån beräknas per månad eller kvartal på basis av avk...
	(85) Om information ges om resultatutvecklingen för en ny produkt eller tjänst, rekommenderar Finansinspektionen att uppgifterna för perioden sedan lanseringen av produkten eller tjänsten redovisas (since launch). Om tiden sedan lanseringen är kortare...
	(86) Om en tillhandahållare av investeringstjänster i sin marknadsföring till icke-professionella kunder hänvisar till tidigare resultat för finansiella instrument, finansiella index eller investeringstjänster, ska följande villkor vara uppfyllda:
	(87) Om en tillhandahållare av investeringstjänster i sin marknadsföring till icke-professionella kunder hänvisar till simulerade tidigare resultat, måste informationen avse ett finansiellt instrument eller ett finansiellt index och dessutom ska följa...
	(88) Finansinspektionen rekommenderar även andra finansmarknadsaktörer som faller inom värdepappersmarknadslagens tillämpningsområde att följa det som presenteras i styckena 87 och 88 ovan i fråga om informationen om tidigare resultat.

	5.10 Information om avkastningsprognoser och -exempel vid erbjudande av investeringstjänster och finansiella instrument
	(89) I 10 kap. 15 § 1 punkten i lagen om investeringstjänster föreskrivs att Finansinspektionen för genomförande av bestämmelserna i direktivet om genomförande av direktivet om marknader för finansiella instrument utfärdar närmare föreskrifter om avgi...
	(90) Om en tillhandahållare av investeringstjänster offentliggör resultatprognoser i marknadsföringen ska följande villkor vara uppfyllda:
	(91) Finansinspektionen rekommenderar att om exempel på avkastningsprognoser används i marknadsföringen, bör de ges på ett sådant sätt att avkastningen i exemplet kan motiveras, att den är realistisk och att den inte ger upphov till en för positiv bil...
	(92) Finansinspektionen rekommenderar även andra finansmarknadsaktörer som faller inom värdepappersmarknadslagens tillämpningsområde att följa det som presenteras i stycke 91 om informationen om avkastningsprognoser och -exempel.

	5.11 Hänvisning till lagstadgade prospekt vid erbjudande av värdepapper
	(93) Enligt 13 kap. 89 § 2 mom. i lagen om placeringsfonder får marknadsföring där det ingår en uppmaning att köpa andelar i en placeringsfond och specifik information om fonden inte innehålla påståenden som strider mot eller minskar betydelsen av inf...
	(94) Enligt 5 kap. 4 § i värdepappersmarknadslagen ska marknadsföringsmaterialet hänvisa till prospektet och ange var prospektet finns tillgängligt.
	(95) Enligt 5 kap. 4 § i värdepappersmarknadslagen ska marknadsföringsmaterial som har samband med ett erbjudande eller upptagande till handel på en reglerad marknad tillställas Finansinspektionen senast då marknadsföringen inleds.
	(96) Om enligt artikel 34.2 i kommissionens prospektförordning inget prospekt krävs i enlighet med direktiv 2003/71/EG ska alla eventuella annonser innehålla en varning om detta, om inte emittenten, erbjudaren eller den person som ansöker om upptagand...
	(97) Finansinspektionen rekommenderar att marknadsföringsmaterialet utarbetas så att det inte på grund av sitt innehåll eller sin form kan blandas ihop med lagstadgade prospekt.
	(98) Finansinspektionen rekommenderar att annat material inte namnges på samma sätt som lagstadgade prospekt.
	(99) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 1 kap. 3 § 1 mom. i värdepappersmarknadslagen att marknadsföringen ska vara förenlig med den information som offentliggjorts eller senare offentliggörs i ett prospekt och den  ska klart skilja sig från ...
	(100) Enligt Finansinspektionens tolkning innebär 1 kap. 3 § 1 mom. i värdepappersmarknadslagen att marknadsföringen av ett värdepapper är vilseledande om marknadsföringsmaterialet endast lyfter fram fördelar med värdepapperet och i fråga om riskerna ...
	(101) Den varning som förutsätts i kommissionens prospektförordning är obligatorisk endast när det gäller tillämpningsområdet för direktiv 2003/71/EG, dvs. situationer där värdepapper erbjuds under en tolvmånadersperiod för ett sammanlagt värde av min...

	6 Upphävda föreskrifter och anvisningar
	6.1 Upphävda föreskrifter och anvisningar
	(1) När dessa föreskrifter och anvisningar träder i kraft upphäver de följande av Finansinspektionens föreskrifter och anvisningar:

	6.2 Upphävda ställningstaganden
	(2) När dessa föreskrifter och anvisningar träder i kraft upphäver de följande av Finansinspektionens ställningstaganden:

	7 Ändringshistorik


<<

  /ASCII85EncodePages false

  /AllowTransparency false

  /AutoPositionEPSFiles true

  /AutoRotatePages /PageByPage

  /Binding /Left

  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)

  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)

  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CannotEmbedFontPolicy /Warning

  /CompatibilityLevel 1.6

  /CompressObjects /Off

  /CompressPages true

  /ConvertImagesToIndexed true

  /PassThroughJPEGImages true

  /CreateJobTicket false

  /DefaultRenderingIntent /Default

  /DetectBlends true

  /DetectCurves 0.1000

  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged

  /DoThumbnails false

  /EmbedAllFonts true

  /EmbedOpenType true

  /ParseICCProfilesInComments true

  /EmbedJobOptions true

  /DSCReportingLevel 0

  /EmitDSCWarnings true

  /EndPage -1

  /ImageMemory 1048576

  /LockDistillerParams true

  /MaxSubsetPct 100

  /Optimize true

  /OPM 1

  /ParseDSCComments true

  /ParseDSCCommentsForDocInfo true

  /PreserveCopyPage true

  /PreserveDICMYKValues true

  /PreserveEPSInfo true

  /PreserveFlatness true

  /PreserveHalftoneInfo false

  /PreserveOPIComments false

  /PreserveOverprintSettings true

  /StartPage 1

  /SubsetFonts false

  /TransferFunctionInfo /Apply

  /UCRandBGInfo /Preserve

  /UsePrologue false

  /ColorSettingsFile ()

  /AlwaysEmbed [ true

  ]

  /NeverEmbed [ true

    /Arial-Black

    /Arial-BlackItalic

    /Arial-BoldItalicMT

    /Arial-BoldMT

    /Arial-ItalicMT

    /ArialMT

    /ArialNarrow

    /ArialNarrow-Bold

    /ArialNarrow-BoldItalic

    /ArialNarrow-Italic

    /CenturyGothic

    /CenturyGothic-Bold

    /CenturyGothic-BoldItalic

    /CenturyGothic-Italic

    /CourierNewPS-BoldItalicMT

    /CourierNewPS-BoldMT

    /CourierNewPS-ItalicMT

    /CourierNewPSMT

    /Georgia

    /Georgia-Bold

    /Georgia-BoldItalic

    /Georgia-Italic

    /Impact

    /LucidaConsole

    /Tahoma

    /Tahoma-Bold

    /TimesNewRomanMT-ExtraBold

    /TimesNewRomanPS-BoldItalicMT

    /TimesNewRomanPS-BoldMT

    /TimesNewRomanPS-ItalicMT

    /TimesNewRomanPSMT

    /Trebuchet-BoldItalic

    /TrebuchetMS

    /TrebuchetMS-Bold

    /TrebuchetMS-Italic

    /Verdana

    /Verdana-Bold

    /Verdana-BoldItalic

    /Verdana-Italic

  ]

  /AntiAliasColorImages false

  /CropColorImages true

  /ColorImageMinResolution 150

  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleColorImages true

  /ColorImageDownsampleType /Bicubic

  /ColorImageResolution 300

  /ColorImageDepth -1

  /ColorImageMinDownsampleDepth 1

  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeColorImages true

  /ColorImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterColorImages true

  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /ColorACSImageDict <<

    /QFactor 0.40

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /ColorImageDict <<

    /QFactor 0.76

    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]

  >>

  /JPEG2000ColorACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 15

  >>

  /JPEG2000ColorImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 15

  >>

  /AntiAliasGrayImages false

  /CropGrayImages true

  /GrayImageMinResolution 150

  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleGrayImages true

  /GrayImageDownsampleType /Bicubic

  /GrayImageResolution 300

  /GrayImageDepth -1

  /GrayImageMinDownsampleDepth 2

  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeGrayImages true

  /GrayImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterGrayImages true

  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /GrayACSImageDict <<

    /QFactor 0.40

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /GrayImageDict <<

    /QFactor 0.76

    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]

  >>

  /JPEG2000GrayACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 15

  >>

  /JPEG2000GrayImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 15

  >>

  /AntiAliasMonoImages false

  /CropMonoImages true

  /MonoImageMinResolution 1200

  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleMonoImages true

  /MonoImageDownsampleType /Bicubic

  /MonoImageResolution 1200

  /MonoImageDepth -1

  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeMonoImages true

  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode

  /MonoImageDict <<

    /K -1

  >>

  /AllowPSXObjects false

  /CheckCompliance [

    /None

  ]

  /PDFX1aCheck false

  /PDFX3Check false

  /PDFXCompliantPDFOnly false

  /PDFXNoTrimBoxError true

  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true

  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXOutputIntentProfile (None)

  /PDFXOutputConditionIdentifier ()

  /PDFXOutputCondition ()

  /PDFXRegistryName ()

  /PDFXTrapped /False



  /CreateJDFFile false

  /Description <<





    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e55464e1a65876863768467e5770b548c62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>

    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc666e901a554652d965874ef6768467e5770b548c52175370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>

    /CZE <>

    /DAN <>

    /DEU <>

    /ESP <>

    /ETI <>

    /FRA <>







    /HUN <>

    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF adatti per visualizzare e stampare documenti aziendali in modo affidabile. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 6.0 e versioni successive.)

    /JPN <>

    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020be44c988b2c8c2a40020bb38c11cb97c0020c548c815c801c73cb85c0020bcf4ace00020c778c1c4d558b2940020b3700020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200036002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>

    /LTH <>

    /LVI <>

    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken waarmee zakelijke documenten betrouwbaar kunnen worden weergegeven en afgedrukt. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 6.0 en hoger.)

    /NOR <>

    /POL <>

    /PTB <>





    /SKY <>



    /SUO <>

    /SVE <>

    /TUR <>



    /ENU <FEFF004b006900720073007400750075006e0020006a00610020007000610069006e006f00740061006c006f006900680069006e0020006d0065006e0065007600e4007400200074007900f60074002e>

  >>

>> setdistillerparams

<<

  /HWResolution [600 600]

  /PageSize [595.276 841.890]

>> setpagedevice



